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The design has become the strongest means through which man modernizes his tools and the environment. He must
be innovative, highly creative, an interdisciplinary instrument that meets the true necessities of people. The design can and
must become a way for the young people to take part in the life of a society, that is, in the process of changes. Planning any act
towards a desired and predictable finality constitutes the process of designing.

The design is a conscious and intuitive effort to impose order, it must have significance. Everything we do is almost always
some kind of design becanse the design is the basis of every activity of man.

In aceasta erd a productiei de serie, cind totul trebuie proiectat si planificat, designul a devenit
cel mai puternic mijloc, prin care omul isi modeleaza uneltele si mediul. Aceasta cere o inaltd
responsabilitate morala si sociala din partea designerului. Designul trebuie sa devind inovativ, de
inalta creativitate, un instrument interdisciplinar ce raspunde adevaratelor exigente ale oamenilor. El
trebuie sa fie orientat mai mult spre cercetare si trebuie sa oprim pangarirea pamantului cu obiecte si
structuri prost concepute. Designul poate si trebuie sd devina o cale prin care tinerii sa participe la o
societate in schimbare.

Tot ceea ce facem, aproape intotdeauna este design, pentru ca designul este fundamental pentru
toate activitatile omenesti. Planificarea i modelarea oricérui act catre o finalitate dorita si previzibila
constituie procesul designului. Designul inseamna a compune un poem epic, a realiza o frescd, a
picta o capodoperd, a scrie un concert. Designul este efortul constient si intuitiv de a impune o ordine.
Constientizarea implica intelectualizare, gandire, cercetare si analiza. Prin patrunderea intuitivd noi
aducem la viata impresii, idei si ganduri pe carele-am colectionat fara sa stim, la un nivel subconstient
sau preconstient [1, 18].

Noi incercam in mod permanent sa intelegem existenta noastra complexa si in permanenta
schimbare, cautand ordinea in ea. Motivul pentru care ne bucuram de lucrurile din natura este acela
cd vedem o economie de mijloace, o simplitate, eleganta si o legitimitate esentiala in ele. Dar toate
aceste forme naturale, bogate in model, ordine si frumusete nu sunt rezultatul unei decizii luate de
omenire i de aceea ele depdsesc puterea noastra de definitie. Putem sa le numim ,,design’, ca si cum
am vorbi despre o unealtd sau un produs creat de om.

Designul trebuie sa aiba semnificatie. Si semnificatia inlocuieste expresii incarcate semantic,
precum frumos, urat, atragator, dezgustator, fermecitor, realist, obscur, abstract, sau placut. Modul de
a actiona prin care desginul isi indeplineste scopul este functia sa. Forma urmareste functia, atit timp
cat cerintele functionale sunt satisfacute, forma le va urma si va parea placuta [2, 31].

O folosire onesta si adecvatd a materialelor, evitind ca materialele sa para ceea ce nu sunt,
es te 0 metodd buna. Materialele si uneltele trebuie folosite in mod optim, neutilizand niciodata un
material in locul altuia mai putin costisitor sau mai eficient (sau respectand ambele conditii).

Cea mai mare parte a designului actual a satisfacut numai pretentii si

pofte evanescente, in timp ce necesitatile autentice ale omului au fost adesea neglijate. Cerintele
economice, psihologice, spirituale, sociale, tehnologice si intelectuale ale fiintei umane sunt de regula
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mai dificil §i mai putin profitabil de satisfacut decat ,dorintele” elaborate si manipulate cu grija, insuf
late de mod & si capricii .

Oamenii par sa prefere ornamentul in locul simplitatii, asa cum prefera si viseze cu ochii
deschisi in locul gandirii, si misticismul in locul rationalismului. Asa cum cauta locurile de distractie
aglomerate si drumurile intens circulate, preferdndu-le locurilor solitare si drumurilor singuratice, ei
par sa aiba sentiment de siguranta in multime si aglomeratie.

In vestimentatie, nevoia de sigurantd prin identitate a fost pervertitd la jucarea unui rol.
Consumatorul se comportd acum ca §i cum ar interpreta roluri diferite. Modelele contrafacute au
evoluat chiar mai rapid decit pre dis pozitia fanatica a oamenilor de a spune celorlati cu cine le-ar
place sd semene.

Designul trebuie sa reflecte timpurile si conditiile care l-au generat si trebuie sa fie in concordanta
cuordinea socio-economica general umana in care acesta opereazd. Incertitudinile, noile si complexele
procesiuni din societatea noastra i-au facut pe multi sd simtd cd cel mai logic drum de recastigare a
valorilor pierdute este sa caute, sd aspire catre timpurile ,bune de altidatd “ ale consumatorului si
designerului in egala méasura. Nu este posibil doar sa muti dintr-o cultura in alta obiecte, unelte si
lucruri si apoi sé te astepti ca ele sa functioneze. Accesoriile decorative exotice sau obiectele de artd pot
sa fie transferate, adica sunt vdzute intr-un context nefamiliar. Cand culturile se imbind cu adevarat,
atunci ambele sunt imbogatite si continua sa beneficieze una de cealaltd. Dar nu este cu putinta sa iei
pur si simplu obiecte de uz cotidian si sa te astepti ca ele sa functioneze intr-o societate diferita fara a
tine seama de context.

Conditionarea noastra psihologicd, mergand adesea inapoi pand la amintirile copilariei, joaca si
ea un anumit rol §i ne provoaca predispozitii sau antipatii pentru valorile date. Rezistenta sporita a
consumatorului, in multe zone de existenta a produsului, este un indiciu ca designul a neglijat aspectele
asociationale ale complexului de functii. Intr-o perioadd de insecuritate economic, asocierile cele
mai gresit practicate de producatori si de compartimentele de vanzari sunt cele legate de statutul
social, combinat cu atragerea atentiei. Influienta reclamei mediatizate a devenit atat de puternica, incat
actioneaza ca un mare uniformizator, trasforméand publicul in consumatori pasivi, ce nu mai doresc sa
isi afirme gusturile si discriminarile.

Cele mai multe valori asociationale sunt universale in interiorul unei culturi si sunt frecvent
bazate pe traditiile acestei culturi. Aceste valori provin din motivatii inconstiente si din constrangeri
adanc inradacinate . Sunetele si formele, total fara continut, pot sda insemne acelasi lucru pentru
cei mai multi dintre noi. Exista o relatie inconstientd intre asteptdrile spectatorului si configuratia
unui obiect. Designerul poate manipula aceasta relatie. Aceasta poate intensifica ceea ce este propriu
aspectului unui scaun si in acelasi timp poate sa ii incarce cu valori asociationale: elegantd, ceremonial,
portabilitate.

Estetica este o unealtd, una din cele mai importante din repertoriul designerului, o unealta care ne
ajuta sd modeldrn formele si culorile in entitati care ne emotioneazd, ne plac si sunt frumoase, pline de
incantare si de inteles. Deoarece nu exista nici o unitate de masura pregatita pentru analiza estetica,
ea este pur si simplu considerata o expresie personald, incarcata cu mister. Noi stim ce ne place si ce
ne displace si lasdarn lucrurile cum sunt. Artistii ingisi incep sa-si priveasca produsele ca mijloace
autoterapeutice de autoexprimare, cu permisivitate si libertate confuze, renuntand la orce disciplina.
Ei sunt adesea incapabili sa se pund de acord cu variatele elemente si atribute ale esteticii designului.

Partile componente ale complexului de functii sunt inspirate de trecut: de experienta si
traditie. Dar complexul de functii este asemanator fetelor lui Ianus si priveste de asemenea in viitor.
Dimensiunea de inaintare a ceea ce noi proiectdm, realizam si folosim, constd in consecinte. Toate
uneltele, obiectele, artefactele, mijloacele de transport sau constructiile noastre au consecinte care
ajung in cele mai diverse arii, precum politicul, sdnatatea, veniturile si biosfera.

Designerii incearca adesea sa meargd dincolo de cerintele functionale primare ale metodei,
folosintei, nevoii, asocierii i esteticii; ei tind spre o exprimare mai concisé: precizie si simplitate.
Intr-o exprimare astfel conceputi gasim un grad de satisfactie estetici pe care il putem compara cu
ceea ce se poate intalni in spirala logaritmica a cochiliei unui nautilus, in usurinta zborului unui
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pescarus, in culoarea unui apus. Satisfactia particulara derivatd din simplitatea unui lucru, poate fi
numitd eleganta. Atuncicand vorbim de o solutie eleganta, ne referim la ceva ce reduce complexitatea
la simplitate [3, 34.].

Designul sta la baza tuturor activitatilor umane. Planificarea si desenarea in vederea unui produs
final dorit si prevazut, toate acestea constituie procesul de design. Orice incercare de a separa designul,
de a face din el un lucru de sine stétator, constituie o actiune care lucreazd impotriva valorii inerente
a designului ca matrice primara, fundamentala a vietii.

Designul integrat este cuprinzator, el incearcd sa ia in considerare toti factorii si toate modulatiile
necesare pentru un proces de luare a unei decizii. Designul integrat, cuprinzator este anticipativ.
El incearca sa analizeze informatiile si tendintele existente si sd extrapoleze continuu, sd aduca noi
completéri scenariilor viitorului pe care-1 construiesc. Designul integrat este activitatea de planificare
si de modelare realizatd la nivelul unor discipline variate, o activitate care se desfasoara continuu
la nivelul interfetei dintre acestea. Misiunea finald a designerului este sa transforme mediul care-1
inconjoara, uneltele si, prin extensie, omul insusi. Perspicacitatea, limpezimea, pe care designerul
o poate aduce lumii, trebuie combinati acum cu simtul responsabilitatii sociale. In multe domenii
designerii trebuie sa invete s reproiecteze. In acest fel am putea inca supravietui prin design.

Omul s-a transformat intotdeauna pe sine si imprejurimile sale, dar stiinta, tehnologia si productia
de serie recente au avansat atat de radical, incat schimbdrile sunt mult mai rapide, mai cuprinzatoare si
adesea mai putin previzibile. Incepem si fim capabili, s definim i sd izolaim probleme, determinim
scopuri posibile si sd lucrdm constient pentru atingerea lor. Un mediu supratehnologizat, sterilizat
si inuman a devenit un viitor posibil. Pe deasupra, diferite stiinte si tehnologii au devenit jalnic de
compartimentale si specializate. Adeseori probleme mai complexe pot fi atacate doar de echipe de
specialisti care vorbesc doar propriul lor jargon profesional. Designerii industriali, care sunt adesea
membri ai unor astfel de echipe, gisesc cd, pe langd indeplinirea functiunii lor normale in design,
trebuie sa actioneze si ca o punte de legaturd intre alti membri ai echipei. De multe ori desginerul
poate fi singurul capabil sd vorbeasca diferite jargoane tehnice, datoritd fondului sdu educational, si
lui ii revine rolul de interpret al echipei. Astfel descoperim cd designerul industrial devine omul de
sinteza al echipei, o pozitie la care a fost ridicat prin absenta reprezentantilor altor discipline.

Aceasta situatie nu a fost intotdeauna conforma cu realitatea. Multe carti despre designerul
industrial sugereaza ca designul a aparut atunci cind omul a inceput sa faca unelte. Ideea de a echivala
omul facdtor de unelte cu inceputul profesiunii este doar o incercare cu statut profesional, prin evocarea
unui precedent istoric amagitor.

Designul industrial a inceput prin eliminarea excesului de decoratie; misiunea lui reala a inceput
cand a insistat sd disece produsul. El nu uitd niciodata cd frumusetea este doar de suprafata. Daca
punctul de contact dintre un produs si oameni devine un punct de frictiune, atunci desginerul industrial
a esuat. Dacd oamenii sunt mai in sigurantd, au mai mult confort, sunt mai dornici sa cumpere, sunt
mai eficienti sau pur si simplu mai fericiti, atunci designerul a reusit. El aduce misiunii sale un punct
de vedere mai detasat $i mai analitic. El consultd indeaproape producatorii, inginerii, tehnologii
si personalul care se ocupa de vinzari. El va face compromisuri pana la un punct, dar va refuza sa se
clinteascd de la acele principii ale designului pe care el le stie ca temeinice. Din cind in cind el mai
poate pierde cate un client, dar rareori pierde respectul clientului [4, 21] .

Nici o altd scoala de design din intreaga istorie nu a avut asemenea influentd asupra formarii
gustului si designului ca Bauhaus. Aceasta a fost prima scoala care a considerat designul parte vitala a
procesului de productie, mai curand decat ,,arta aplicata” sau ,arta industriald”. Ea a devenit primul
forum international al designului.

Designul industrial este practicarea analizei, crearii si dezvoltarii produselor pentru productia
de serie. Scopul sau este realizarea formelor a cdror acceptare va fi asiguratd inainte ca o investitie
extensiva de capital sa fie facuta si care pot fi manufacturate la un pret ce permite o distributie largs,
cu profituri rezonabile. Industria a stimulat acceptarea promta de cétre public a tot ceea ce era nou
si diferit. Amestecul de tehnologie si artificialitate a accelerat pofta consumatorilor si a dat nastere
germenilor intunecati ai stilului si desuetudinii fortate. Existd trei tipuri de perimare: tehnologica
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(este descoperita o cale mai bund sau mai eleganta de a face un lucru), materiald (produsul se uzeaza)
siartificiala (declararea mortalitatii produsului). Ca o ironie, ritmul accelerat al inovatiilor tehnologice
a generat frecvent demodarea produsului, inainte ca uzura sa stilistica sau artificiald sa faca necesara
o noua atitudine. [5, 16] .

Designul veritabil, care nazuieste spre o simplitate adevarata, este intélnit deosebit de rar in ultimul
timp. Designerul este intr-o situatie in care trebuie sa ia decizii morale si etice dificile. Schimbdrile
sociale din ultimii ani pot oferi noi sanse designerilor. Noi am recunoscut autenticitatea mai multor
necesitati, de vreme ce suntem mai sensibili la vocile de protest si disperare. Dar in cateva locuri
si in multe cazuri am reusit si intoarcem pendulul inapoi pe alte cii. In ciuda situatiei economice
amenintatoare, designerii trebuie sd contribuie la dezvoltarea cerintelor umane si sociale reale, fapt ce
va solicita sacrificii mai mari i 0 munca mult mai inovativa . Alternativa este haosul .
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