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Autorul relateazd despre impactul negativ al industriei de modd care are o influentd majord asupra mediului, fiind
responsabild pentru poluarea apelor, pentru emisiile de carbon si pentru cantitdtile mari de deseuri. In articol sunt relatate
problemele actuale cauzate de dezvoltarea rapidd ale acestei industrii. Se argumenteazd cd identificarea proceselor care sunt
cele mai ddaundtoare mediului in lantul de productie si actiune a industriei fashion ar putea aduce o contributie semnificativi
la schimbarile climatice. In acest sens, autorul afirmd cd toti participantii la aceste procese trebuie si depund eforturi pentru
a regandi productia si profitabilitatea industriei textile, excluzand metodele care dduneazd mediului.

Cuvinte-cheie: modd rapidd, industria de modd, deseuri textile, schimbdri climatice, dezvoltare durabild, fibre ecologice

1 Cuvantul de bun venit scris de Marilen Pirtea, Rectorul Universitatii de Vest din Timisoara, prezentat in albumul oma-
gial al celor 30 de ani de aniversare a Facultitii de Arte si Design din Timisoara.
2 E-mail: mayvest76@mail.ru

201



STUDIUL ARTELOR SI CULTUROLOGIE: istorie, teorie, practicd 2021, nr. 4 (41)

The author talks about the negative impact of the fashion industry that vastly affects the environment, being responsible
for the water pollution, carbon emissions and great quantities of waste. This article emphasises all the actual problems caused
by the development of this industry. It mentions that the identification of the processes that damage the environment the most
from the chain of production and activity of the fashion industry, may contribute significantly against climate changes. By sup-
porting this idea, the author says that all the participants in this process have to make great efforts to reorganise the production
and the profit of the textile industry, excluding the methods that damage the environment.
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Introducere

Ecologia este unul dintre putinele domenii ale vietii care afecteaza toata lumea si ne priveste in
mod direct pe fiecare dintre noi. Oamenii interactioneaza zilnic cu mediul ambiant si afecteaza situa-
tia ecologicd din jur, activitatea umana fiind motivul principal al crizei actuale.

Avéand un impact direct asupra mediului, industria de moda este responsabild pentru poluarea
apelor (20%), pentru emisiile de carbon (10%) si pentru cantitatile mari de deseuri. Astfel, productia
de imbracdminte, inciltdminte si accesorii, desi pare invizibila, este foarte daunatoare naturii. De-
pozitele, pline cu stocuri nevindute, polueazd bazinele de apa si distrug stratul de ozon. Incalzirea
globald provoaca secarea lacurilor si raurilor, lasdnd marii producatori de bumbac din China si India
cu deficit de apa. Oamenii, de asemenea, sunt afectati negativ, lucrand in industria textild cu substante
chimice nocive care provoaca probleme grave de sandtate [1].

Potrivit ultimelor cercetdri in acest domeniu, prognozele nu sunt optimiste, incélzirea globalad
evolueaza din ce in ce mai mult, iar vina o poartd, in mare parte, oamenii. In timp ce in toatd lumea
se cauta si se implementeazd metode pentru o dezvoltare durabild, rezultatele evolueaza cu pasi mici,
informarea societatii, in acest sens, aduce o contributie vizibild la dezvoltarea modei etice, avind po-
tentialul de a deveni un fenomen global.

Impactul negativ al industriei de moda

Companiile de moda Fast fashion (moda rapidd) lanseaza produse noi cu vitezd enormd, ceea
ce a contribuit la modificarea comportamentului consumatorului pentru totdeauna. Unele marci de
productie vestimentara, intre calitate si cantitate, din pdcate, aleg cantitatea, producand atat de mult
incat, dupa cateva spélari, hainele isi pierd aspectul estetic si ajung la gunoi. Companiile de productie
de masa pot produce pand la 52 de colectii pe an (in loc de patru), astfel incét articolele noi sa poata
ajunge in magazine in fiecare saptamana. Lucrurile din productia de masd rdmén, in majoritatea ca-
zurilor, neutilizate si se transforma in deseuri mai repede decat ne dam seama de impactul lor negativ
asupra ecosistemului planetei (Figura 1) [1].

Figura 1. Stocuri de haine nevandute.
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Sursa: https://soberger.ru/v-chem-opasnost-fast-feshn-i-kak-my-mozhem-sdelat-
vybor-v-polzu-ekologii-vo-vremya-shopinga/ [1].
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In anul 2017, Compania H&M a anuntat solduri nevandute in sumi de 4,3 miliarde de dolari, in
timp ce unele marci de lux prefera s le distruga. De exemplu, Burberry intr-un an a ars propriile pro-
duse in valoare de 37,8 milioane de dolari. Numai in America se acumuleaza anual peste 15 milioane
de tone de imbraciminte uzata si peste 10 milioane de tone ajung in depozitele de deseuri. In fiecare
secunda un camion plin cu textile se indreapta spre groapa de gunoi, unde stocurile de haine sunt
aruncate sau incinerate [2].

Cumpidrarea de lucruri a incetat sd mai fie un lux si a devenit o deprindere obisnuitd pentru pe-
trecerea timpului liber. Conform datelor statistice, in America circa 40% din hainele cumpérate sunt
purtate nu mai mult decat o singurd datd; 3,6 miliarde de articole din garderoba ramén cu etichetele
intacte, ceea ce reprezintd 57 unititi la o persoani. In medie, astizi cumpirim haine si accesorii cu
60% mai mult decat in anul 2000 si cu 400% mai mult decat in urma cu doud decenii, iar din punct
de vedere al nivelului de daune aduse mediului, industria modei poate fi comparata doar cu industria
petrolierd [2].

In anul 2012, revista ,,Natural Science” a publicat un raport potrivit ciruia vopsirea si prelucrarea
finald a tesaturilor (tesdturi in general, nu doar textile pentru imbracaminte) este a doua, dupa agri-
cultura, sursa de poluare a apelor dulci. Se intampla din cauza pesticidelor si substantelor chimice care
intrd in apa la cultivarea bumbacului si apoi la vopsirea tesaturilor si eliberarea gazelor daunatoare in
timpul productiei materialelor sintetice si transportului produselor finite. Astfel, in anul 2015, acest
sector industrial a emis in atmosfera 1,2 miliarde tone de gaze cu efect de sera — aceasta este mai mult
decat toate avioanele si navele din lume produse in aceeasi perioada. De asemenea, nivelul de poluare
a mediului de sectoarele industriei de moda reprezintd o cincime din poluarea totala a apelor dulci din
lume [2]. Aproape patru mii de litri de apa sunt necesari pentru a produce o pereche de blugi, proces
care include: cultivarea bumbacului, productia in sine, transportul si spalarea blugilor. Daunele aduse
naturii in acest caz sunt echivalente cu emisiile de 33,4 kg de carbon sau emisiile rezultate dintr-un
raliu cu distanta de 111 kilometri [3].

Ecologistul Mark Brown a ajuns la concluzia cd 85% din micro-plasticele din probele sale exami-
nate erau fibre de nailon, astfel, dupa fiecare spalare in masinile de uz casnic, aproximativ 1.900 de
fibre sintetice ajung in mediul ambiant. La spalarea lucrurilor, microparticulele de plastic si alte sub-
stante toxice ajung in aer si polueazd rezervoarele si apa potabild, 20 la suta din poluantii apei provin
din industria textild. Conform unor estimari, aceasta este originea a aproximativ o treime din totalul
micro-plasticelor din apa oceanului. Drept urmare, ingeram in medie 120.000 de particule de micro-
plastice pe an - si cele mai multe dintre ele raman in corpul uman [2].

Dezvoltarea durabila. Ce actiuni se intreprind

Ca atentionare la aceastd problema, organizatiile neguvernamentale din Uniunea Europeana lan-
seazd proiecte sustenabile, care intentioneaza sa schimbe modul in care cumpéram, folosim si reci-
clam imbracamintea: sa donam ce poate fi refolosit si sa reciclam restul hainelor. Initiativa se inscrie
in cadrul global de actiuni pentru Obiective de Dezvoltare Durabild, pe care si Moldova s-a angajat sd
le atinga pand in anul 2030 [4].

Sustenabilitatea sau ,dezvoltarea durabild” este unul din trendurile principale ale anilor 2019-2021
si presupune o serie de madsuri pentru restabilirea echilibrului pe planetd. Aceasta include: evitarea
folosirii plasticului, tratarea etica a angajatilor, reciclarea si refolosirea articolelor, reducerea costurilor
de expediere a marfurilor etc. Dar, in primul rand, dezvoltarea durabild reprezintd interactiunea din-
tre industrie si mediu, pentru cd, la moment, industria globald se miscd pe o cale ,,instabild”, din cauza
cdreia intreaga umanitate ar putea cadea intr-un dezastru ecologic [5].

Problema dezvoltarii durabile este departe de a fi noua si constituie un subiect de interes general
pentru toate tarile lumii. In ultimul deceniu cresterea capabilitatilor si capacititilor de productie care
s-au extins pe plan global a condus omenirea la revederea valorilor si moderarea consumului pentru
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a nu se sufoca de incalzirea globald si de enormitatea tonelor de plastic. Tema poludrii mediului cu
micro-plastice, inclusiv cu fibre sintetice, care se gasesc acum in apa potabila, in nisipul de pe plaja,
in scoicile de midii este intens discutatd incd din anul 2011. Cativa ani mai tarziu, sustenabilitatea a
devenit un cuvant viral - si de atunci a castigat numai popularitate.

In sfarsit, in anul 2019, moda a inaintat in mod imperios problema dezvoltarii durabile. Agentia
britanica de marketing ,,Enviral” a numit anul 2019 ,,Anul sustenabilitatii”. Sustenabilitatea pare sd
devind o necesitate pentru orice marcd de productie care isi mentine reputatia. Despre necesitatea
revizuirii problemei productiei si a consumului constient vorbesc atat marcile de productie mici cat si
brandurile gigante. Al zecelea summit de moda de la Copenhaga a fost consacrat producerii durabile,
iar Franta interzice distrugerea articolelor nevandute din seria de lux [5].

Industria modei poate aduce o contributie semnificativa la schimbdrile climatice, in principal,
prin volumele sale gigantice de productie. Este necesara identificarea proceselor care sunt cele mai
ddunatoare mediului in lantul de productie si actiune, iar toti participantii la aceste procese trebuie
s depuna eforturi pentru a regandi productia si profitabilitatea industriei textile, excluzand metodele
care dauneaza mediului.

La moment, marile companii internationale sunt preocupate de dezvoltarea durabild. Global Fa-
shion Agenda' estimeaza ca 12,5% din piata mondiala a modei, in special, marcile mari, precum Nike,
adidas, Levis, Gucci, Saint Laurent, Balenciaga s.a., si-au stabilit obiectivul de a atinge un nou nivel
de durabilitate in productie. Pentru a sprijini biodiversitatea, producatorii trec la alternative ecologice
de ambalare a produselor. Una cite una, marcile lanseaza initiative de sustenabilitate: Prada si Gucci
refuzd folosirea bldnurilor naturale, se stabilesc noi standarde pentru tratarea animalelor [6]. Stella
McCartney este conducatorul proiectului ONU privind combaterea poludrii mediului si schimbdrile
climatice. Casa de modd Chanel a renuntat la piele exotica si investeste in eco startup-uri. Prada, in
parteneriat cu producatorul italian de fibre sintetice Aquafil, lanseaza pungi reciclate din nailon care
sunt produse din fibre obtinute din deseurile de plastic gésite in ocean: plase de pescuit, fibre textile
etc. Burberry, de asemenea, a incetat sa foloseasca blanuri naturale si sa distruga produsele nevandute
(ramase in stocuri) [2].

Miarcile sportive, la randul lor, urmaresc in mod activ initiativele ecologice. Pana in 2024, Adidas
intentioneaza sa treaca la utilizarea materialelor plastice reciclate nu numai in productie, ci si in biro-
urile, magazinele si depozitele sale. Astfel, anual se vor economisi aproximativ 40 de tone de plastic.
Colectia ,,Adidas primédvara-vara 2019” a fost confectionatd in proportie de 41% din poliester reciclat.
Compania Nike lanseazd un site web pentru a ghida consumatorii cu privire la dezvoltarea durabila.
De mai multa vreme, aceasta companie este preocupata de mediu, de aceea isi concentreazd atentia
asupra reciclarii si reducerii daunelor cauzate de productia de materiale noi. Prin tratarea deseurilor
ca o resursd, Nike a lansat adidasi cu talpd confectionata din resturi reciclate in proportie de 75%.
Materialul pestrit folosit la fabricarea lor este un praf din poliester si plastic zdrobit, care constituie
acum un semn distinctiv al produselor durabile Nike. La proiectarea suprafetei textile pentru adidasi
compania si-a propus sa utilizeze cat mai putini coloranti si cdldurd termica. Pentru a transpune in
practica aceastd tehnologie, compania a folosit tricouri, deseuri textile raimase de la productie si po-
liester, pe care le-a micinat si le-a tesut fird adiugarea colorantilor. In cadrul programului Reuse-A-
Shoe, lansat in 1993, Nike a propus clientilor sai sa aduca adidasii uzati in magazinele companiei. Din
incaltamintea macinatd a fost creat materialul Nike-Grind?, care apoi a fost folosit pentru acoperirea

1 Global Fashion Agenda este un forum global, lider in domeniul sustenabilitatii in moda, fondat in 2016 si ancorat in
modei. Global Fashion Agenda avanseazid o misiune pe tot parcursul anului pentru a mobiliza industria i comunitatea
internationald a modei pentru a transforma modul de productie si consum in moda.

2 Materialele Nike Grind sunt confectionate in mare parte din deseuri post-industriale, dar includ si utilizarea incalti-
mintei uzate si defecte: https://www.nikegrind.com/materials/.
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terenurilor de baschet si a pistelor de alergare. Astazi materialul Nike-Grind este fabricat din deseuri
industriale, din adidasi uzati si este folosit la confectionarea noilor produse [6].

In timp ce moda rapidi s-a dovedit a fi principala amenintare pentru mediu, marcile mari de
productie in masa incearcd sd remedieze daunele. Brandurile He»M, Zara si Mango au lansat linii de
productie vestimentare care utilizeazd materiale reciclate. Reprezentantii marcilor asigura ca sunt gata
sa poarte un dialog cu clientii despre consumul responsabil in moda si despre modul in care acestia
pot contribui la conservarea mediului impreuna cu ei. Tot mai frecvent se lanseaza campanii intregi
dedicate consumului constient si atitudinii responsabile fata de lucruri: se colecteazd haine pentru
reciclare si se folosesc materiale ecologice. Pana in 2030 companiile isi propun obiective ambitioase —
trecerea completd la materiale durabile sau reciclate in toate produsele sale [6].

Recent, H&*M a lansat o noui colectie de imbraciminte durabild pentru ocazii speciale. In fiecare
colectie a liniei sunt folosite noi materiale ecologice: Pifiatex — un inlocuitor de piele pe baza fibrelor
de celulozd din frunze de ananas, Bloom Foam — spumd elastica din biomasa de alge. Fibra de por-
tocalie Orange fiber este similara cu fesatura de matase, se produce din coaja de citrice, care rimane
de la producerea sucurilor (Figura 2) [7]. In anul 2018, ponderea materialelor ecologice in gama de
produse He*M a depasit 57%. Numai in Rusia au fost colectate 1.555 tone de imbracaminte si textile
pentru reciclare. Pentru comparatie, in 2017 s-au colectat putin peste 950 de tone. De asemenea, Hé*M
a decis sd-si mentioneze furnizorii pentru toate produsele sale pentru a ajuta consumatorii sd fie mai
informati la cumpararea produsului [8]

Figura 2. Fibra din frunze de ananas.
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Sursa: https://theblueprint.ru/fashion/fashion-industry/ekotkani [7].

Este dificil sa evaluam dacd existd la moment rezultate concrete ale acestor actiuni. Existd mai
putine companii, cu exceptia catorva, care sunt gata sa vorbeascd deschis despre eficienta muncii lor.
Printre acestea se numara Gucci, brandul care a raportat recent despre realizérile in directia dezvoltarii
durabile in ultimii trei ani: a inceput sé foloseasca de 1,5 ori mai multa ,.energie verde’, a redus emisiile
dioxidului de carbon, a reusit sa recicleze 11 tone de deseuri de piele si, in general, a redus impactul
negativ mediului inconjurétor cu 16% [2].

Pana acum, rezultatul evident este cd problema a devenit discutatd pe scard larga, iar agenda de
mediu a devenit actuala nu numai pentru micile marci ecologice, ci si pentru companiile si brandu-
rile mari. Din pacate, viteza si metodele cu care companiile de moda trec la productia durabila inca
nu sunt suficiente pentru a compensa potentialul dezastru. Mai mult decat atét, procesul incetineste,
in timp ce industria de moda continua sé afecteze din ce in ce mai mult mediul, iar riscul catastrofei
ecologice continui si creascd. In acest moment, 40% din toate mércile si companiile de moda n-au
intreprins nici un fel de masuri pentru dezvoltarea durabila.
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Principala problema a celor care se straduiesc sd sus{ind miscarea sustenabilitatii este nerespecta-
rea generald a ecologiei mediului inconjurétor: la urma urmei, fiecare marca nu exista de sine statator,
ci lucreaza cu furnizori de tesédturi, cu producitori de materii prime si utilaje, cu fabrici si transporta-
tori. Iar pentru atingerea obiectivelor reale trebuie implementate initiative ecologice la fiecare etapa a
activitatii de producere. De exemplu, marcile isi pot uni fortele doar pentru a impune o fabrica mare
de productie de blugi sé treaca la o noud tehnologie care necesita o cantitate mai mica de folosire a
apei [2].

La sfarsitul anului 2018, compania de servicii financiare HSBC a chestionat peste 8.500 de compa-
nii si marci diferite (inclusiv brandurile de moda) si a constatat cd aproape o treime dintre acestea au
lansat inifiative care vizeaza dezvoltarea durabild sub influenta consumatorului, deoarece astfel de pasi
sporesc loialitatea (84% dintre cei care au decis sd facd o modificare au remarcat impactul sau pozitiv
asupra profitului si dezvoltarii marcii) [8].

Concluzii

In mare parte, anume consumatorii sunt factorii principali care pot si aducd schimbdri in acest
sens. Responsabilitatea consumatorului incepe imediat ce produsele ajung in magazine. Noi cum-
param mai multe haine decit avem nevoie si purtam cel mult jumdtate din toate lucrurile pe care le
avem. Imbricimintea in exces devine o sursa de probleme: desi majoritatea articolelor pot fi reciclate,
doar o mica parte din deseurile textile ajung in cutiile de colectare. In acelasi timp, poliesterul din
compozitia confectiilor sintetice este acelasi plastic din care sunt fabricate sticlele, pungile si alte am-
balaje si, la fel ca si plasticul, nu se descompune usor.

In conditiile actuale ale economiei de piata, dezvoltarea oricirei industrii depinde de potentialul
consumatorului. Deci, putem cumpara mai rar, dar mai calitativ: produse mai bune si care vor servi
mai mult timp, articole ale producatorilor responsabili, sd alegem articole vintage in loc de articole
noi, sa fim atenti la compozitia produsului si sa predam articolele invechite pentru reciclare. Si pentru
inceput - sd nu uitam: chiar si un pas mic poate deveni o parte a unei mari schimbari.
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