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Cercetarea aborddrilor social-culturologice ale industriei muzicale este motivatd de actualitatea si importanta fenomenu-
lui vizat. Prin demersul nostru stiintific ne propunem sd sistematizdm teoriile care oferd rdaspunsuri stiinifice la problemele
existente ale industriei muzicale. Aprecierea complexd a semnificatiei si confluentei dintre muzicd si industrie s-a realizat prin
analiza teoriilor si conceptelor social-culturologice incadrate in diferite paradigme socio-culturale si socio-economice, care au
avut in vizorul cercetdrii atdt aspecte evolutive ale activitdtii muzicale din lume cdt si aspecte de continut, functionalitate si
impact cultural asupra societdtii. Rezultatul cercetdrii, obfinut in urma analizei a peste o sutd de surse bibliografice tematice,
stabileste traseul evolutiei diferitor concepte si teorii despre industria muzicald, evidentiazd cele mai relevante teorii si sistem-
atizeazd bibliografia de referintd pentru o reconsiderare proprie a termenului de industrie muzicald.
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The study of the socio-cultural approaches of the music industry is motivated by the topicality and importance of the tar-
geted phenomenon. Through our scientific approach we aim to systematize the theories that provide scientific answers to the
existing problems of the music industry. The comprehensive assessment of the significance and confluence between music and
industry was made by analyzing the theories and socio-cultural concepts framed in different socio-cultural and socio-economic
paradigms, which focused on research both evolutionary aspects of music activity in the world and aspects of content, function-
ality and cultural impact on society. The research result, obtained from the analysis of over a hundred thematic bibliographic
sources, establishes the evolution of different concepts and theories about the music industry, highlights the most relevant the-
ories and systematizes the reference bibliography for a reconsideration of the term music industry.
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Introducere

Analiza teoriilor despre industria muzicald presupune, initial, patrunderea in esenta si semni-
ficatia acestor doud concepte formatoare: industria si muzica. Astfel, muzica reprezintd ,arta de a
exprima sentimente si idei cu ajutorul sunetelor combinate intr-o maniera specifica, fiind, totodata,
si stiinta sunetelor considerate sub raportul melodiei, ritmului si armoniei” [1 p. 665], iar industria,
la randul sdu, este ,ramura a economiei care presupune valorificarea bogatiilor si bunurilor prin
transformarea materiilor prime pe scara larga in produse fabricate, utilizand mijloace si tehnici de
productie avansate, cuprinzand un domeniu limitat de activitate” [1 p. 488]. In acest sens, analiza
teoriilor despre industria muzicald va presupune o abordare duala. Actualmente, nivelul de dezvol-
tare a unei societati, precum si a unui stat, se apreciaza conform situatiei din sistemul national de

1 E-mail: ibadicu.oficial@gmail.com
2 E-mail: tatianacomend@gmail.com
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terminologie, fiindcd anume terminologia este exponenta reald a stiintei intr-un domeniu sau altul.
De aceea, rezultatul cercetarii vizeaza si o reconsiderare a termenului de industrie muzicala. Dupa
pérerea noastrd, procesul de asociere teoreticd dintre muzica si industrie a fost mijlocit in cadrul
activitatii practice de efectele juridice ale proprietatii intelectuale si ale dreptului de autor, crescand
frecventa aplicativa a acestui subiect. Astfel, necesitatea abordarii culturologice a ansamblului de
termeni si reguli despre industria muzicala a devenit o componenta importantd a planului cercetdrii
date.

Ne-am propus sd atingem urmadtoarele obiective: stabilirea traseului evolutiei teoriilor despre in-
dustria muzicald; evidentierea celor mai importante viziuni teoretice care pot oferi solutii pentru pro-
blemele actuale ale domeniului vizat; gruparea surselor bibliografice in privinta aprecierii relevantei
culturologice a acestora; analiza si sistematizarea surselor bibliografice in vederea unei reconsiderari
proprii a termenului de industrie muzicald, obiectiv propus pentru etapa urmadtoare de cercetare a
temei in discutie.

Teorii preindustriale

Teoriile preindustriale constituie un grup important de referintd, deoarece cercetarea noastra pre-
supune abordarea culturologici a industriei muzicale. Insusi faptul c muzica este diferita de industrie
a impus cercetdrii un anumit traseu, de la origini pana la contemporaneitate, remarcat prin pastrarea
succesivitatii abordarilor teoretice. In acest sens, am analizat, initial, unele viziuni despre activitatea
umana, dar si activitatea muzicald ca derivata a acesteia, dupd care am analizat conceptele si teoriile
care au avut in vizor muzica. Astfel, primii teoreticieni ai muzicii si activitatii muzicale au fost gandi-
torii antici Confucius, Pitaroga, Aristotel, Platon, Plotin si Boethius, care s-au pronuntat asupra esenfei
muzicii si au incercat stabilirea locului muzicii in cadrul stiintelor si in procesul cunoasterii, atribuind
muzicii si activitafii muzicale functii si roluri importante.

Ulterior, in perioada afirmarii crestinismului, muzica purta un caracter sacru, iar teoretizarea ac-
tivitatii muzicale era perceputa ca o modalitate de comunicare si cunoastere a divinitatii. Conceptele
despre activitatea muzicald au evoluat odata cu afirmarea viziunii dialectice, focusatd pe umanismul,
spiritualitatea si romantismul lui Hegel, precum si pe teoria virtutilor lui Schopenhauer, care plasa mu-
zica deasupra oricdrei ierarhii existente.

Impactul cultural al renasterii asupra activitafii muzicale, urmat de influentele comunicérii artis-
tice noi de la inceputul industrializarii, a creat premize pentru aparitia altor teorii relevante. Astfel,
aspectele sociologice din teoriile lui Weber si cele referitoare la functionalismul lui Comte, de rand cu
cele etice ale lui Spencer, dar si cu utilitarismul lui Mill, constituie un alt compartiment important din
sirul teoriilor despre muzica, societate, individ si activitatea muzicala care, conform viziunilor autori-
lor, relationeaza si se influenteaza reciproc.

Aceste teorii contureaza, separat si impreuna, baza tezelor preindustriale, in care considerdm
oportun sd fie incluse si viziunile teoreticienilor lumii moderne si a crizei valorilor, precum Guenon,
Nietzsche, Husserl, Heidegger, Windelband, Rickert, Scheler, Hartmann, Lavelle, Mesarovie si altii, care
au scos in evidentd cele mai importante aspecte ale crizei axiologice: declansarea, manifestarea si ie-
sirea din criza.

Aspectele teoriilor preindustriale evidentiate in cercetarea data comporta o importanta aparte,
deoarece considerdm ca, raportdndu-le la structura, componentele si specificul functionalitétii indus-
triei muzicale, precum si la impactul cultural al acesteia asupra dezvoltarii societatii, vor oferi cerce-
tarii concluzii valoroase.

Teorii industriale

Teoriile industriale despre industria muzicala se incadreaza in paradigma capitalismului dezvoltat
al Europei Occidentale si SUA. Evidentiem, in acest sens, opinia filosofului si sociologului José Ortega
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y Gasset despre revolta maselor, care, in viziunea autorului, pun ména pe puterea publica si ajung sd
aiba un nivel de trai disponibil anterior doar persoanelor selecte.

Subiectul divizarii culturii in culturd de masa si culturd inaltd a fost preluat de reprezentantii scolii
din Frankfurt, Horkheimer si Adorno. Teoria adorniand a industriei culturii este marcata de aparitia
societdtii de consum, a marxismului occidental si a ascensiunii modernismului estetic de avangarda,
produs pe fundalul unui anti-capitalism romantic fira amprente conservatoare. Consideram ca gene-
alogia acestei gandiri critice a fost generatd de confruntarea ideilor reprezentantilor culturii Weimar:
Benjamin si Kracauer.

Astfel, fiind considerati parintii teoriei despre industria culturii, Adorno si Horkheimer se pronun-
td complex si multilateral asupra functionarii acesteia. Teoreticienii analizeaza si criticd impactul si
efectele culturii de masd prin prisma structurii functionale uniformizate, tehnologizate si propagan-
distice, lipsitd de aura si valoare estetica, bazatd pe obtinerea supraprofitului. Dupd pérerea autorilor,
»consumul este un stimulator al atenfiei omului, care trebuie si-1 detaseze de la esenta muzicii si de
la firescul ei... Produsul muzical trebuie sa fie prezentat unui public nepregatit muzical, fard cultura
muzicala si dat ca firesc sau ca adevdrata muzica... Toatd industria culturii deruleazd conform stan-
dardizdrii prestabilite unde se creeaza o senzatie falsa a alegerii, provocatd de pseudo-individualizare”
[2 pp. 127-171]. Remarcam si alte abordari teoretice ale lui Adorno si Horkheimer, la fel de importante,
privind: identitatea falsa a generalului si particularului, inutilitatea sociald a produselor culturale fini-
te, industria culturii — exponentul unitatii etc.

Sursele cercetate indicéd cd industria muzicald a imprumutat termenul de producere in serie de la
celelalte industrii functionale, autorul termenului fiind considerat savantul american Edison, dupa o
serie de inventii reusite ale inventatorilor Scott Martinville si Emile Berliner. Datorita multitudinii de
factori de naturd politicd, militara, economicd, sociald si culturald, industria muzicii a inceput sa ge-
nereze tot mai putine unitati cu identitate muzicald si tot mai multe copii fabricate, transformandu-se
in industrie a produselor. In acest sens, Arrow K. atentioneaza despre dezvoltarea industriei culturii
prin contributia sa continua la PIB-ul SUA, care a reusit sa depaseasca ponderea industriei chimice,
electronice, alimentare si chiar aeronautice.

Totodata, la nivel international, evolutia conceptului de industrie muzicala a fost influentata de
dezvoltarea proprietdtii intelectuale', fapt care a facilitat atat diversificarea practicilor industriei mu-
zicale cét si a viziunilor teoretice asupra fenomenului. Acesta poate fi considerat startup-ul detasdrii
industriei muzicale? din sirul industriilor creative care formeazd industria culturii. Astfel, prin asigu-
rarea bazei normative cercetarea industriei muzicale a intrat intr-o noud faza a abordarilor teoretice,
mult mai complexd, incéit unii cercetdtori continud s-o abordeze in calitate de fenomen socio-cultural,
iar altii o reconsiderad fiind domeniu specific al economiei.

Teorii contemporane despre industria muzicala

Lucrdrile cercetétorilor, care au relevanta socio-culturologica si abordeaza industria muzicala in
calitate de fenomen socio-cultural distins, structurat, se dezvoltd si poseda caracteristici functiona-
le, constituind grupul de baza a teoriilor contemporane privind industria muzicala. Initiem analiza
acestor viziuni cu aspecte din teoriile cercetatorilor CHe>xxnuckas M., Capponos Es., Tuxonos AL,
Tomoposa H., KoBanenko Or., Peibakosa Ei., JIpicakoBa A. si alfii.

Kosanenko analizeaza tendintele de baza in dezvoltarea industriei muzicale discografice de
inregistrari sonore a secolelor XX-XXI si evidentiazd procesele caracteristice: producerea, distribu-

1 Au fost puse in aplicare normele juridice ce reglementeazi relatiile patrimoniale si morale ale autorilor. Astfel, drep-
turile de proprietate asupra interpretérii operelor artistice, a fonogramelor si a emisiunilor de radiodifuziune capata
dimensiune juridica, in rezultatul Conventiei OMPI, din 14 julie 1967 de la Stockholm.

2 Delimitarea notiunii de drept de cea de proprietate, de catre OMP], la 26 iunie 2000, a constituit momentul cand in-
dustria muzicala a obtinut oportunitatea teoreticé si posibilitatea practica de a se evalua economic si a-si cuantifica pe
scard bineascd creatiile muzicale.
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irea si consumul. Cuemunckas M. abordeaza industria muzicald atat sub aspect socio-culturologic
cat si socio-economic, inclusiv aspecte de management, marketing, drepturi de autor si identifica
principalii factori care influenteaza industria muzicala: politici, economici, socio-culturali si teh-
nologici.

Remarcam, in acest sens, si autorii care abordeazd fenomenul industriei muzicale sub aspect socio-
logic, istorico-culturologic, dar si filosofico-estetic. TogopoBsa, in lucrarea sa de referinta CoBpemenHast
eBpOIIelicKasi My3blKajIbHas Ky/lIbTypa: OCHOBHbIE TEH/ICHLIMY ¥ OCOOEHHOCTM pa3BuUTHs, analizeaza
»tendintele de baza ale dezvoltarii culturii muzicale europene in era tehnologiilor performante, trasa-
turile caracteristice ale interactiunii culturii muzicale europene cu sociumul si gradul de dependenta
a culturii muzicale europene fatd de diverse procese socio-culturale si informationale” [3 pp. 96-121].
A. JIpicakoBa editeaza, in anul 2012, la Ekaterinburg, lucrarea Crparernu cosganus u norpe6neHns
XyH0>KeCTBEHHBIX [IEeHHOCTEI B YCTIOBYSIX TpaHCchOpMaLmy apT-PhIHKa, in care cerceteaza relatia so-
cial-culturald dintre piata produselor artistice si strategiile de produceri si de consum, evidentiind
corelatia pietii artistice locale cu piata artistica globald, dar si aspecte comparative de elaborare a ,,stra-
tegiilor de consum a produselor culturale” [4 pp. 42-64].

Grupul teoriilor contemporane despre industria muzicala include si teorii care vizeazd migrarea
industriei muzicale spre lumea virtuala a retelelor sociale. Evidentiem, in acest sens, autorii Cassiman
B. si Salvador P, care considera comunicarea si interactivitatea oferita de retelele sociale capabila sd
modifice insusi cursul de dezvoltare a industriei muzicale. Margiotta M. argumenteazd, in aceeasi
ordine de idei, influenta resurselor sociale media in cadrul procesului de formare a unei ,imagini
publice comerciale a viitorului artist” [5 pp. 6-8]. Studierea influentei digitalizarii asupra industriei
muzicale o evidentiem si la Crpakosuy 0. In lucrarea MysbikanbHas KynbTypa B iudpOBYIO S110XY:
TpaHchopManyA CONMAAbHOrO (PyHKIMOHMpPOBaHNUA autoarea subliniaza cdile de dezvoltare spre o
»noud ordine muzicald: 1) lichidarea, prin lobby si prin intermediul retelei digitale mondiale, dirijata
din umbra de corporatii; 2) dezintegrarea sociald, din motivul triumfului haosului si lipsei de regle-
mentare; 3) transformarea intr-o noua etapa de dezvoltare, caracterizatd de asumarea si constienti-
zarea responsabilitdtii tuturor participantilor din industria muzicala, in conditiile pastrarii libertatii
comunicarii” [6 pp. 82-124].

Problemele abordarii industriei muzicale, in calitate de fenomen socio-cultural influentat de dife-
riti factori, inclusiv de viata virtuald, dar si de subcultura tinerilor, sunt examinate de citre O6oponko
B., Yepnbiienko, EcakoB B.,'"xun Xa, Munopaposa Vp. si altii. Cercetarea show-businessului, in
cadrul céruia are loc distribuirea produselor muzicale prin intermediul cdmpului muzical-informati-
onal, este abordatd de Munaes EB., CoBetknna 3., Konrsimesa Cs., /leonxapp I. si altii.

Mumnaes Es. considera informatia plasata in centrul cimpului de comunicare fiind un produs so-
cio-cultural, iar Cosemkuna 9p. — un produs audio-vizual. Konrsrmesa C., Jleouxapp I. si IIpuroxxnn
V. s-au remarcat prin importul unor termeni practici ai show-businessului, in cunoastere metaforica si
explicativa, care, dupd parerea noastra, pot avea utilitate practica si in sfera politicului, a industriei de
divertisment, precum si a altor industrii creative.

Incheiem sirul teoriilor socio-culturologice despre industria muzicala, evidentiind si citeva as-
pecte importante ale teoriilor despre societatile informationale. Astfel, una din variantele conceptuale
caracterizate de Webster Fr. este cea culturald, care demonstreaza legatura cauzala dintre criza societd-
tii informationale apérute ca rezultat al supra-informatiei. Reflectii asupra societétii informationale si
asupra categoriilor de definire ale lui Webster Fr. au avut teoreticienii Kelly M. si Bielby J., iar Tomlinson
J. si Illeitko A., precum si alfi exploratori ai politicii culturale de expansiune, au dezvoltat teorii pri-
vind imperialismul cultural.

Din sirul teoriilor contemporane despre industria muzicala evidentiem si conceptele cu relevanta
economico-culturologici, care au in calitate de subiect si obiect al cercetarii atat valorificarea drep-
turilor de proprietate intelectuala cét si evidentierea rolului social al managerului muzical. Teoriile
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date evidentiazd procedee de business muzical, de management, marketing si de comunicare publica,
elemente strategice, planuri de actiune si alte elemente ale activitatii de antreprenoriat bazate pe obti-
nerea profitului. In acest sens, mentiondm autorii: Tarquin, Wikstrém, Grode, Romitian, Savu, Archer,
Passmand, Mihailov, Tpourxuii, Yckos si altii. Abordarea industriei muzicale prin prisma unor secre-
te profesionale, procedee de implementare, mecanisme de sporire a functionalitatii in scopul maririi
profitabilitatii este argumentata de catre Rashlin H., Hayward Ph., Gilbert J., Pearson Ew., Gilbert Ch.,
Burgess R., Burnett R., Russell S., Kanenuuenxo I1. si altii. Autorii scot in evidenta si cerceteaza secretele
managementului artistic, ale sporirii vanzérilor produselor muzicale si maririi profitabilittii entita-
tilor comerciale din industria muzicala. Astfel, Passmand D., spre deosebire de alte surse, abordeaza
structura functionald completa a industriei muzicale, incluzand termenul ,,model de business - 360
rights”. Autorul nu se limiteaza la abordarea industriei muzicale in granitele cunoscute, dar examinea-
za si managementul muzicii clasice, precum si licentierea muzicii din filme. D. Passmand introduce
in domeniul industriei muzicale si alti termeni economici - ,,supervizare’, ,merchandising’, ,,compo-
nente functionale” - care, conform autorului, ,.exista intr-o dependenta permanenta de specificul sau
socio-cultural” [7 pp. 347-363].

In acelasi context, evidentiem cercetirile lui Illefixo A., considerate de referinti in cadrul acelu-
iasi grup de surse cu relevan{d economico-culturologica. La confluenta secolelor XX-XXI, A. IIetixo
publica lucrarea Poccuiickuii poiHok nonynapuoti mysviku: Cmpykmypa, pyHKyuoHuposarue, nymu
passumus, unde mentioneaza ca, dupd destramarea URSS, ,,industria muzicald a fost unul din prime-
le cele mai afectate sectoare culturale, dar a fost printre primele care s-a restabilit prin autogestiune si
autofinantare, fara vreo reglementare esentiala juridico-economicé din partea statului” [8 p. 22]. Auto-
rul construieste ,,modelul industriei muzicale ideale”, caracterizand factorii social-economici de baza
care o influenteaza si intervine inovational, abord4nd interdependenta dintre infrastructura existenta
a industriei muzicale si specificul functionarii sale sociale [8 p. 48].

Remarcam c4d, initial, unele dintre aceste aspecte ale subiectului cercetdrii au fost abordate de
Frith S., Longhurst B., Lall D., McLuhen M., Negus P, Middleton R., [lykoBa E., Pybunmreitn A.,
Coxkonosa K. si altii, insa, spre deosebire de ei, A. Illeiiko reconsidera termenul, subliniind, ca ,,in-
dustria muzicala contemporana reprezintd o forma specificd de cultura si specificul functiondrii so-
cial-economice nu este o caracteristicd mai putin importantd decat componenta artistica a industriei
muzicale” [8 p. 64]. Acest deziderat, dupd parerea noastra, confirma dualitatea cercetérii industriei
muzicale.

Consemnam si alti autori care au cercetat domeniul - Havier M., Lee Hetherinton H., Latham
Al, I'macmaH AH., benonepkosckmit O., Akuypuna A, care au cercetat si procesul de instruire pro-
fesionald in industria muzicala. O. Bemouepkosckuit, in studiul sdu Pons npoprocepa B poccuiickom
MY3bIKaJIbHOM aKafleMI4ecKoM UCKyccTBe pybeska XX-XXI Bexos, dezvolta rolul sociologic al ma-
nagerului [9 pp. 50-68], iar A. Inacman evidentiazd ,,serviciul muzical si entitatea”, subliniind in lu-
crarea PopMupoBaHue MapKeTVHI-MeHePKMEHTa B CHCTeMe 1I0y-613Heca ca, ,aspectul comercial
constituie trasatura caracteristicd de baza a industriei muzicale”, argumentand, totodata, si necesi-
tatea impunerii ,,responsabilitdtii sociale si a eticii de afaceri in domeniul industriei muzicale” [10
p. 197].

Considerdm ca acest grup de concepte si teorii, de rand cu altele, ne oferd posibilitatea de a
scote in prim-plan lacunele industriei muzicale, precum: instruirea insuficienta a resurselor uma-
ne, dar si cresterea profesionala a acestora; dezvoltarea abilitdtilor manageriale; aplicarea strategii-
lor de citre manageri si construirea unei comuniciri publice pe misura provocirilor. In acest sens,
sustinem opinia cercetatorilor citati privind acordarea atentiei rolului culturologic al profesarii
manageriale, a atribuirii responsabilitatii sociale, precum si a sporirii rolului eticii afacerii in in-
dustria muzicala.
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Prealabil trasarii concluziilor, evidentiem si importanta politicilor culturale in dezvoltarea teoreti-
ca a domeniului vizat. Astfel, Concepts of culture: Public policy and the cultural industries, dezvoltat de
Garnham N., a sporit vizibilitatea fenomenului socio-cultural cercetat, iar implementarea politicilor
culturale pe segmentele industriilor creative a amplificat impactul industriei muzicale asupra dezvol-
tdrii societatii contemporane [11 pp. 23-35].

Concluzii

Analizand teoriile si conceptele despre industria muzicala, finand cont de diversitatea bibliografi-
ei si apreciind relevanta surselor pentru analiza culturologicd a domeniului vizat, facem urmétoarele
concluzii:

« De la origini si pand la contemporaneitate teoriile si conceptele despre industria muzicald au
vizat urmatoarele aspecte ale cercetdrii: activitatea umand, activitatea muzicald, muzica, indus-
tria culturii, industria muzicala.

« Consecutivitatea abordarilor de referintd constituie traseul teoretic al subiectului cercetarii,
format din trei grupuri de teorii: preindustriale, industriale, contemporane.

o Sursele bibliografice analizate pot fi grupate in felul urmétor:

- surse cu relevanta socio-culturologica;
- surse cu relevanta economico-culturologica.

» Analiza conceptelor si teoriilor despre industria muzicald demonstreazd ca domeniul vizat este
abordat in mod dual: sau in calitate de fenomen socio-cultural, sau in calitate de domeniu spe-
cific al economiei.

Astfel, in urma generalizarii teoriilor si conceptelor analizate in acest articol, precum si dupa par-

curgerea analizei surselor bibliografice autohtone, vom incerca propria definire a industriei muzicale,
tindnd cont de dualitatea termenului, structura lui, specificitatea si deosebirea de alte domenii.
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