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Culoarea este un important element de expresie si comunicare, de aceea detine un rol important in vestimentatia con-
temporand. Utilizatd ca mijloc de comunicare non-verbald incd din cele mai vechi timpuri, culoarea purtatd continud sd
transmitd informatii celor din jur, dar, in prezent, acestea sunt diferite fatd de trecut. In acest sens, in lucrarea de fatd, autorul
evidentiazd factorii care determind astdzi alegerile cromatice in vestimentatie si tipurile de informatii transmise prin culorile
purtate, intr-o analizd comparativd. Gustul personal, temperamentul, starea de spirit, motivatia, ocazia se numdrd printre
informatiile comunicate astdazi prin imbrdacdminte. O influentd importantd in societatea contemporand o are sistemul de tend-
infe care genereazd palete cromatice sezoniere. Aldturi de asa-numita ,,culoare a anului”, acestea sunt expresii vizuale sintetice
ale contextelor globale, usor de inteles de majoritatea consumatorilor.

Cuvinte-cheie: culoare, vestimentatie, comunicare non-verbald, tendinte cromatice

Color is an important element of expression and communication; therefore it plays an important role in contemporary
clothing. Used as means of non-verbal communication since ancient times, the color worn continues to convey information to
those around, but today these are different from the past. In this sense, in the present work, the author highlights the factors
that determine today’s chromatic choices in clothing and the types of information transmitted through the colors worn, in a
comparative analysis. Personal taste, temperament, mood, motivation, occasion are among the information communicated
through clothing today. An important influence in contemporary society has the trend system that generates seasonal color
palettes. Along with the so-called ,,color of the year”, these are synthetic visual expressions of global contexts, easily understood
by most consumers.
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Introducere

In sistemul comunicirii non-verbale vestimentatia este un element important, facilitind
interactiunea umana in spatiu si timp. Prin haine, purtatorul transmite informatii despre sine sau des-
pre cine isi doreste si fie, receptate si interpretate de ceilalti. In imbriciminte culoarea este unul dintre
cele mai puternice instrumente de expresie. Este primul lucru care se observa la o haind, impresia
creatd de aceasta influentand in mare masurd tendinta de acceptare sau de respingere a unui produs.

Dar ce informatii transmit culorile pe care le purtim? In trecut ficeau referire la apartenenta la o
anumitd comunitate, la statutul detinut in cadrul acesteia (social, civil, moral, religios, respectabil sau,
dimpotriva, degradant) ori la pozitia financiard. De asemenea, culoarea purtata putea indica meseria
practicatd, credintele personale ori ale comunitatii, varsta, genul etc. Spre exemplu, tonurile de rosu si
purpuriu, cu puternic impact vizual, au creat intotdeauna o imagine impunatoare si au fost nuantele
alese de putere: regi, inalti prelati, judecdtori. Totodata, culoarea rosie, asociata cu dragostea, viata si
energia, a fost si riamane o culoare prezenta in tinutele purtate in cadrul multor evenimente ceremo-
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niale ori festive. O alta culoare regald, indeosebi in Franta, a fost albastrul (in nuanta sa de azuriu) [1].
In perioada contemporana albastrul a inceput si fie utilizat de diferite organizatii, precum NATO sau
ONU, fiind o culoare mai putin grava decat negru, dar nu prea coloratd. Alt exemplu sugestiv poate
fi cel al non-culorii alb, simbolul suprem al puritatii in multe religii, corelare evidentd in utilizarea
acesteia in tinutele de nunta sau cele folosite in ritualurile de botez. Non-culoarea neagra a simbolizat
intotdeauna idei opuse: autoritate si atitudine umild, rdzvratire si conformitate [2]. De aceea, negrul in
vestimentatie a fost (si continua sa fie) simbolul cromatic al moralitatii, autoritatii si elegantei, dar si al
rebeliunii. Robele avocatilor sau ale judecatorilor, rochia neagra, articolele in stil rock, punk sau goth
sunt doar citeva exemple ce sprijind aceastd afirmatie.

Culoarea - element esential in branding'

In vestimentatia contemporana culoarea este in continuare un important mijloc de comunicare
non-verbald, insd tipul de informatii transmise difera fatd de trecut. Persoanele publice, inclusiv con-
ducatorii, continud sa se foloseasca de culoare pentru a transmite diverse mesaje, dar nu mai existd
legi care si interzicd ori s reglementeze purtarea anumitor tesituri ori culori. In momentul in care
»George Bush a anuntat declansarea razboiului din Irak, a purtat o cravata lucioasa, de un rosu intens,
accentudnd astfel tonul rizboinic al discursului, iar cAnd a trebuit sa recunoascd punctele slabe ale
programului de razboi si erorile facute, nuanta cravatei purtate a fost stearsa, aproape anonima” [3 p.
253]. Un alt exemplu sugestiv a fost cel al reginei Elisabeta a II-a a Marii Britanii care, la deschiderea
sesiunii parlamentare de dupa referendumul pentru Brexit, a purtat o tinutd dintr-un material albas-
tru decorat cu elemente galbene. Conform specialistilor in comunicare, in acest mod suverana si-a
exprimat dezacordul fatd de decizia térii sale de a parasi Uniunea Europeand.

Dupa lansarea cdrtii Spare (memoriul printului Harry, Duce de Sussex), printul si printesa de
Wales au apdrut pentru prima data in public cu ocazia deschiderii spitalului Regal Universitar din
Liverpool, in ianuarie 2023. Prin tinutele asortate, in nuante de verde si bleumarin, cuplul a transmis,
pe de o parte, mesajul cd ramane unit in fata problemelor, iar pe de altd parte si-a ardtat aprecierea
si sprijinul acordat institutiei medicale care ofera servicii de ingrijire a sdndtatii mintale, tonurile de
albastru si verde fiind asociate cu calmul, increderea, speranta etc.

Mai mult decét atat, intrucét culoarea este elementul cel mai important in definirea unei marci,
blazoanele si ordinele diferitelor coroane sunt usor recognoscibile dupa anumite culori specifice,
asadar, familiile regale au continuat sa se foloseasca de culoare ca element de branding.La fel si unele
marci de vestimentatie. Albastru Lanvin, bej Chanel, roz socant (fuchsia, nuanta promovatd de Elsa
Schiaparelli), gri Dior, oranj Hermes, rosu Valentino, albastru Nicoll sunt exemple sugestive.

Informatii transmise prin culorile purtate

Spre deosebire de trecut, cand anumiti coloranti erau greu de procurat si costisitori, motiv pentru
care unele nuante erau purtate doar de ce cei avuti, statutul financiar al omului contemporan este mai
putin evidentiat prin culoare, acesta fiind sugerat mai mult prin intermediul articolelor de firma sau
de o calitate superioard. Combinatiile cromatice purtate pot sugera, cel mult, bunul gust sau lipsa aces-
tuia, aspect care ar putea indica nivelul de educatie, dar nu si posibilititile financiare.

Prin culoare vestimentatia poate indica varsta si/sau genul dar, in prezent, si acestea sunt criterii
subiective. Totusi, in general, copiii si tinerii prefera nuantele vii, intense, in timp ce varstnicii se ori-
enteazd inspre tonurile mai estompate. Se pare ca acest aspect este cauzat intr-o oarecare masura de
conditii psihofiziologice, tonurile tari actionand ca stimuli in cazul copiilor. Exista insa si contraexem-
ple: un numar considerabil de copii de varsta mica sau tineri adolescenti sunt atrasi la un moment dat
de non-culoarea neagra. De altfel, in Japonia, de pildd, tonurile inchise de negru si cele de kaki sunt

1 Termenul branding se refera la procesul de promovare si gestionare a unei marci, prin care compania sau persoana pu-
blicd isi creeaza o imagine si si-o mentine pe piata.
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considerate a fi mai potrivite pentru bebelusi si copii mici, spre deosebire de Occident, unde separarea
intre roz si albastru nu poate fi ignoratd. In mod similar, exista si numerosi varstnici care preferd haine
colorate. Iris Apfel, adevarat simbol al modei contemporane, a oferit numeroase exemple in acest sens.

Desi in multe perioade istorice vestimentatia domnilor a fost la fel de colorata ca a doamnelor (sau
poate mai coloratd), odatd cu industrializarea paleta cromaticd a devenit extrem de redusa in imbra-
camintea masculind. Pentru un interval considerabil de timpvestimentatia feminina a fost mult mai
diversa in ceea ce priveste culoarea, cea masculina fiind dominata de nuantele uni ale costumelor, care
contrastau cu nuanta cimdsii, initial alba si apoi ceva mai colorati. In societatea actuali si utilizarea
culorilor in functie de gen este subiectiva, paleta cromatica abordatd de domni fiind aproape la fel de
diversi ca cea a doamnelor. In consecinta, in vestimentatia contemporani se poate vorbi despre culori
care sugereazd ideile de masculinitate ori de feminitate, dar culorile purtate nu mai indica genul.

In trecut culorile costumelor puteau indica zona de provenienta ori comunitatea din care ficea
parte un individ. Astazi unii cercetétorii continud sa sustina faptul ca identitatea etnica sau conditi-
ile regionale si de mediu joacd un rol decisiv asupra modului de utilizare a culorii in vestimentatie,
aspect exemplificat prin atractia inspre tonurile puternice, saturate, calde a locuitorilor din zonele
cu climad tropicald. Alticercetatorii sustin caracterul transcendent al culorilor, dincolo de frontiere,
fapt demonstrat de raspunsurile similare la unele culori, in diferite parti ale lumii [4]. Fard indoiald,
analizdnd maniera de invesmantare a oamenilor din diferitele orase ale lumii, influenta culturala si
zonald poate fi sesizata, mai ales ca fluctuatia de forme si culori este determinata, intr-o mica masura,
si de modalitatea in care fiecare tard asimileaza directiile prezentate pe marile podiumuri ale lumii.
Cu toate acestea, in conditiile globalizérii, depasirea granitelor culturale si geografice este inevitabil,
asadar, in prezent, apartenenta la o anumitd comunitate/grupare este dificil de identificat [5]. Exceptie
fac unele minoritati etnice sau religioase ori grupurile de tineri atrasi de o subculturd (punk, rock etc.)
care adoptd un stil vestimentar specific.

Anumite stiluri din moda vestimentara sunt caracterizate si recunoscute usor datorita
predominantei anumitor culori. Stilurile punk, rock sau goth sunt facil recognoscibile dupa utiliza-
rea predominantd a non-culorii negre, fiecare dintre acestea diferentiindu-se de celelalte prin alte
particularitati stilistice. Similar, stilul grunge' a fost dominat de o gama cromatica formata din nuante
sterse. Alte exemple sugestive sunt stilul americanpreppy si echivalentul sau britanic sloanerangers, din
imbracamintea tinerilor din clasele superioare care frecventau cursurile scolilor private. Din punct de
vedere cromatic, acestea au fost caracterizate de tonuri colorate, dar estompate (ocru, bej, kaki, brun,
albastru inchis etc.), imprimeurile si motivele ostentative fiind considerate de prost gust. La polul opus
se situeaza stilul chav, denumit peiorativ si bling, caracterizat de afisarea ostentativa a marcii si a biju-
teriilor masive aurii ce creeaza un contrast puternic cu articolele de imbracaminte tip sport.

In prezent uniformele si culorile acestora indicd in continuare meseria practicati, dar acestea sunt
purtate numai in diferitele medii de lucru, nu si pe strada. Referitor la credintele religioase (personale
ori ale comunitatii), astdzi numai membrii unor ordine religioase stricte se disting de masa mare de
consumatori prin haine in culori sobre, neutre. Culoarea purtatapoate sugera caracterul moral ori
respectabil al omului contemporan numai prin raportarea la momentul si ocazia imbracérii unor anu-
mite culori sau combinatii cromatice. Astfel, un purtator care se prezinta la o ceremonie funerara intr-
o tinuta colorata excesiv poate fi considerat lipsit de empatie ori respect. La fel si o persoand invitata la
o nuntd, care alege o tinuta alba [5]. Exceptie face situatia in care mirii isi exprimd dorinta ca oaspetii
sau domnisoarele de onoare sa poarte alb.

In tinutele etalate la diferite ceremonialuri culoarea continui si fie utilizati simbolic. Desi existi si
exceptii, cele mai multe dintre mirese aleg sd poarte rochii albe sau in nuante deschise (de crem, ivoriu
etc.), in timp ce imbrdcdmintea participantilor la ceremoniile funerare este neagra ori in tonuri inchise.

1 Stilul grungea aparut la sfarsitul deceniului opt si a avut ca reprezentant de seama pe Kurt Cobain, solistul trupei Nirva-
na.
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Se poate concluziona cd in societatea contemporana culoarea in vestimentatie este mai curdnd
o expresie a gustului personal, a personalitafii/temperamentului fiecarui individ, a stérii de spirit,
motivatiei, a tipului de eveniment, ocaziei etc. Dintre aspectele care influenteaza alegerile cromatice
in vestimentatie preferintele oamenilor (individuale sau colective) fata de anumite culori sunt foarte
importante. Conform studiilor de specialitate, aceste preferinte sunt determinate de efectele fiziolo-
gice si psihologice pe care culorile obiectelor le au asupra omului, dar si de factori psihofiziologici si
psihosociali precum varsta, genul, temperamentul, aptitudinile, motivatia, cultura, structura sociala
si educatia etc.

Importanta tendintelor in vestimentatia contemporana

In vestimentatia contemporani culoarea este influentati si de paletele propuse de sistemele de
tendinte. Se poate spune ca nevoia de apartenenta (la comunitatea globala) este tradusa prin adoptarea
tendintelor. S$i anotimpul este un important factor de decizie in alegerea culorilor hainelor, existand
tendinta ca in sezonul rece sa predomine tonurile mai estompate, in timp ce in sezonul cald prepon-
derente in imbracdminte sunt tonurile colorate, intense. Cu toate acestea, au existat momente in care,
in propunerea gamelor cromatice, specialistii nu au mai tinut cont de tipul de sezon (cald sau rece), ci
s-au raportat, in mod evident, la anumite situatii, locale sau globale. Spre exemplu, in anii ’80 tendinta
culorilor grizate si sobre din imbracamintea feminind a corespuns intrérii femeilor in domenii domi-
nate anterior de barbati (finante, drept, medicind). La inceputul secolului XXI, in sezonul care a urmat
atentatelor din 11 septembrie 2001, ,,in semn de respect si infelegere, toti designerii lumii au eliminat
culoarea din creatiile lor si au introdus albul in colectiile sezonului urmator, ca simbol al sperantei si
revenirii la normalitate” [3 p. 150]. In mod similar, pe fundalul economic si politic grav, designerii au
mizat pe sigurantd pentru sezonul de primavara/vara al anului 2024, paletele cromatice utilizate fiind
estompate, dominate de alb si negru, lipsite de strédlucirile cromatice caracteristice colectiilor pentru
sezonul cald. Unul dintre putinele tonuri colorate utilizate a fost rosu.

Tendintele semnaleaza noile aspecte ale imaginii si constructiei produselor de imbracaminte,
oferind o directie de orientare cu privire la schimbérile produse in ceea ce priveste culoarea, {esdtu-
rile, formele, ornamentele etc. Culoarea este primul element la care raspund clientii, iar schimbarea
sa creeaza senzatia de noutate, chiar si atunci cidnd articolul de bazd raméne acelasi. Mai mult de-
cat atit, mesajele transmise prin culoare sunt astazi universal comprehensibile, astfel, prin paletele
propuse in buletinele de tendinte si, mai ales, prin culoarea anului, specialistii comunica atmosfe-
ra, starea timpului, asa-numitul zeitgeist [5]. In fiecare an aceasta din urma demonstreazd puterea
culorii de a comunica, fiind expresia sintetica a atitudinii si dispozitiei consumatorilor, un raspuns
la ceea ce oamenii simt cd au nevoie. Programul ,,Culoarea anului”, lansat de compania Pantone in
anul 1999, are astazi un impact semnificativ la nivel global in toate ariile designului. Conceptul de
culoare a anului pare sa fi avut un impact tot mai puternic in ultimii ani. La inceputul anului 2021,
Pantone a prezentat combinatia de culori numitd Illuminatinggray, ca o reflexie a starii omenirii
dupé primul an in care s-a confruntat cu pandemia generata de virusul Sars-Cov-2. Exprimand in-
certitudinea acelor vremuri, rolul nuantei de gri a fost, totodatd, acela de a calma, in timp ce nuanta
caldi de galben stralucitor a indus sentimentul de speranti. In anul urmitor, culoarea anului a fost
asa-numita Very peri. Dupd inca un an de crizd sanitard, aceastd nuanta de albastru cald a plasat
viitorul intr-o noud lumind. Prin faptul ca este o tonalitate obtinutd din amestecul dintre albastru
si putin rosu, very peri a transmis atat ideile de sperantd, libertate si calmitate, dar si pe cele de en-
tuziasm, putere, viata.

In ultimii ani, pe lingd criza sanitard, omenirea a trebuit si gestioneze si situatiile cauzate de
intensificarile schimbarilor climatice, dar si de unele conflicte armate si tulburari sociale, fapt care a
cauzat o economie instabild.In consecintd, culoarea anului 2023, denumiti sugestiv Vivamagenta, a
fost 0 nuanta rezultatd din amestecul culorii rosii cu putin albastru, care a sugerat, pe de o parte, sen-
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timentul de agresiune resimtit de omenire, si a invocat, totodata, cuvint-cheie, precum: viata, putere,
rezistenta, speranta.

Culoarea anului 2024 este nuanta denumitd PeachFuzz. Conform specialistilor de la institutul
Pantone, aceasta reflectd dorinta noastra de a ne ocroti pe noi insine, dar si pe ceilalti, fiind un ton care
evoca sentimente de bundtate si tandrete, sentimente pe care omenirea simte nevoia sa le experimen-
teze, mai ales in conditiile in care intreaga lume se simte amenintata de posibile conflicte armate [6].

Concluzii

Dincolo de toate definitiile si teoriile culorii, este unanim acceptat faptul cd limbajul cromatic
detine capacitatea de a exprima sintetic numeroase aspecte. Asadar, rolul culorii in vestimentatie,
in calitatea sa de element de comunicare si interpretare, continud sa fie unul important in societatea
contemporana, aceasta fiind o forma de expresie, in continud schimbare, prin intermediul céreia se
expune tot timpul o stare de fapt a vietii.
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