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Subiectul esteticii in designul ambiental este unul de amploare, care se subordoneazd subiectului general de proiectare,
insd se poate dezbate si separat, apeland chiar la partea umand de comunicare §i interpretare a esteticii. Estetica reprezintd
partea vizuald a unui proiect de design, reprezintd creatia ce emand o anumitd stare care ne introduce intr-un anumit subiect.
Amenajarea unui interior creeazd o experientd vizuald care se justificd prin felul in care sunt organizate lucrurile. Atentia
asupra detaliilor tine tot de partea esteticd si de capacitatea designerului de a crea o compozitie armonioasa.
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The topic of aesthetics in environmental design is a broad one, which falls under the general subject of design but can
also be discussed separately, even addressing the human aspect of communication and interpretation of aesthetics. Aesthetics
represents the visual aspect of a design project, the creation that emanates a certain state, drawing us into a specific subject.
The arrangement of an interior creates a visual experience justified by the way things are organized. Attention to detail is also
part of aesthetics and reflects the designer’s ability to create a harmonious composition.
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Introducere

Procesul gandirii estetice in ambientarea unui spatiu este unul complex si vizeaza realizarea co-
recta dupa normele de proiectare a tuturor elementelor si obiectelor din spatiu ce intra in conexiune,
dar mai ales acest proces tine de interactionarea si comunicarea cu beneficiarii in vederea extragerii
informatiilor necesare demararii ideilor de concept ale spatiului interior §i pentru trasarea ariei de
documentare si de dezvoltare a variantelor de design in care partea estetica este foarte importantd in
impactul pe care-1va avea acea destinatie.

»Omul e producétor de imagini” [1 p. 12] - existd o necesitate a omului de a , transforma expe-
rientele in simboluri vizuale” [1 p. 12]. Experienta esteticd se intalnegste atat in arta cat si in design si
poate fi exprimata ca o satisfactie [1 p. 14] - idee emisd de catre filosoful Albert Chandler, reamintitd
de Knobler in cartea sa ,,Dialogul vizual” Acea satisfactie este dezvoltata de catre indivizii care iau
contact cu perimetrul vizual, starea lor de spirit pliindu-se pe ceea ce doreste sd exprime ambientul.

Perceptia esteticii unui spatiu poate fi transmisa si prin adoptarea unui asa-zis test de intelegere
si de asociere a materialelor cu anumite zone stilistice. Spre exemplu, se poate incerca pésirea intr-o
incapere amenajatd, legati la ochi, pentru a fi surprinsi si curiosi, totodatd, de felul in care arata acel
spatiu. O sa observam cd simful olfactiv si cel auditiv sunt activate la capacitate maxima, iar cel tactil
in acest caz este foarte important. Astfel, in mintea umana se creeazd conexiuni bazate pe trairile sau
amintirile anterioare, bazate pe cunostintele personale sau pe cultura fiecaruia. Estetica in spatiul am-
biental nu doar se vede, ci si se simte.

»~Frumusetea este armonia tuturor partilor intre ele, imbinate cu proportie si inlanfuire..., astfel
incat nimic nu poate fi addugat sau scos, sau schimbat de acolo fard a strica ansamblul” [1 p. 45],
sustinea arhitectul Italian Battista Alberti incd in secolul XV. Aceasta definitie a frumusetii in arta se
poate aplica si pentru marjele de proiectare in designul interior, privind partea estetica a proiectului.
»Frumosul produce plicere prin crearea unei senzatii vizuale, acustice sau tactile” [1 p. 45], dupa cum
remarca esteticianul Edgar Carrot — idee emisa de acesta in secolul XX.

Experienta estetica in ambient

In sistema artelor vizuale care se impart pe genuri de art, se regaseste designul ambiental - de in-
terior. Metodele de cercetare sunt universal valabile in toate genurile de arta si se bifeaza etapizat, dupa
cum urmeazi: documentarea, analiza, sinteza. In etapa de analiza se efectueazd metodic ,epuizarea
tuturor aspectelor concrete, necesitdnd o exersare prealabild a ochiului” [2 pp. 39-41]. Particularizarea
aspectelor esentiale ale esteticii designului [3 p. 272] reprezinta o parte foarte importantd in conceptul
de design. Designerul actioneaza asupra proiectului sau din mai multe puncte de vedere: ,,structural,
functional si estetico-semantic” [3 p. 273].

Semnificatia itemilor estetici dintr-un ambient reprezinta un cumul de idei sau informatii din di-
verse domenii, precum arta, stiinta, literatura, mitologia, magia etc., iar toate acestea formeaza orizon-
tul cultural [2 p. 43]. Directia semnificatiei elementelor subtile amplasate in ambient graviteazd dupa
cum se configureaza expresia. Sensul unui lucru are caracter general, iar constientizarea intelesului
tine de semnificatiile redate prin simboluri. Intelegerea simbolurilor este strans legata de orizontul
cultural al fiecéruia [2 p. 43]. Directiile de lecturare a interpretarilor estetice in momentul privirii unui
ambient pot porni pe directie verticald, orizontald sau diagonala.

Judecata valorii, calitatii, a informatiei pe care o transmite un ambient sau o randalinare a acestuia
ar trebui sd trezeascd in persoane comentarii $i opinii in asonantd cu convingerile designerului, insd
pot exista cazuri in care unele persoane sa aiba opinii si interpretari contradictorii cu gandurile desig-
nerului din cauza cd intervine nivelul de cunoastere si intelegere al subiectului propus spre dezbatere
estetica. Interpretarea unei imagini pe fundament estetic poate fi subiectivd sau obiectiva. Uneori
pldcerea estetica sta in starea de spirit de moment. Indivizii sunt atrasi de anumite locuri prin simplul
fapt cd le trezeste o stare de care au nevoie in acel moment. Cu alte cuvinte, se poate enunta faptul cd
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estetica este in stransa legdtura cu aria psihologicd. Nuantele nu se selecteazd aleatoriu in designul
interior, ci dupa efectele psihologice si simbolice ale acestora.

Psihologul american James W Dupa sustine: ,,Fiecare gand emoftional al omului natural isi poar-
ta cu sine crezarea” [2 p. 55]. A afirma, in arta sau in design, inseamnd a concepe cu pasiune. Aici
punctam cuvantul de ordine, ,crezarea” — ceea ce unui designer ambiental ii este necesard pentru a-si
afirma convingerile prin modalitatea de elaborare a proiectelor.

Viata cotidiana si civica semnaleaza nevoia de desfasurare a activitatilor in moduri distincte sau
similare uneori, insa acestea se diferentiaza mai exact prin gradul necesitatii de intimitate oferit de acel
spatiu. Prin locurile denumire ,,publice” se poate intelege o zona exterioard, in natura, spre exemplu,
o esplanada, la care au acces liber absolut toate tipurile de persoane, de toate varstele si categoriilor
sociale; insd, daca ne referim la o zona delimitata vizual prin anumite elemente de signaletica sau prin
finisaje, atunci ne putem referi la o ingradire a unui perimetru destinat desfasurarii activitatii unui
local, spre exemplu, care, prin estetica propusa, se adreseaza indirect unei anumite categorii de clienti.

Asadar, estetica unui ambient doreste sd activeze in subconstientul oamenilor anumiti parametrii de
regasire a stilului, a personalitatii si, de ce nu, poate chiar sa trezeasca sentimentul de curiozitate, facindu-i
astfel pe indivizi s le ,treacd pragul”. Indivizii isi aleg sa-si petreaca timpul intr-un spatiu in functie de tipul
intalnirilor — formale sau informale. ,,Intre om si obiectele de care se inconjoari existd o empatie, o since-
ritate” [4 p. 7] in modul in care acestia percep viata; de aici si tipul preocuparilor acestora care determina
necesitatea desfasurarii activitdtii intr-un ambient propice relaxarii sau dezvoltérii lor, de la caz la caz.

Estetica atrage. Estetica trezeste simfuri. Estetica trimite spre o anumitd stare. Interesant este
faptul ci un spatiu interior ,vorbeste” prin toate simfurile. In primul rand, prin impactul estetic, apoi,
cand ludm contact cu obiectele din spatiu, se activeazd simtul tactil, iar ciAnd facem cétiva pasi in
incédpere incepe usor sd intre in armonie simful auditiv, care poate fi precedat de cel olfactiv, facand
totodata trimiteri la cel gustativ. Nu intotdeauna enumerarea simturilor o regasim in aceeasi ordine.
Aici depinde de specificul locului in care ne aflam.

Notiuni generale ale esteticii in designul ambiental privind desfasurarea gandirii proiectelor

»Anumite spatii sunt considerate inferioare din cauza activitdtilor care se desfisoara in ele si a
oamenilor care le folosesc” [5 p. 14]. Ideea de interioritate sau superioritate a unor persoane fata de
altele apare in locuinte, in functie de diagramele de spatialitate realizate dupa necesitatile activitatilor
de desfasurare in acele incdperi. Compartimentarea unei case se poate realiza impreuna cu designerul
sau impreund cu arhitectul si designerul (dacd proiectul este in stadiul incipient, constructia fiind
neridicatd). Compartimentarea unui spatiu interior {ine cont de destinatia incaperilor, de numarul de
persoane care-si vor petrece timpul in acel perimetru, dar se va avea in vedere si ierarhia dintre acestia.
Daca ne referim la o locuinta unifamiliald modesta, atunci dormitorul matrimonial va avea un spatiu
mai mare decat o camera a unui copil. Dacé ne referim la o locuinté in care convietuiesc mai multe
persoane ale familiei si poate chiar detin incédperi pentru personalul care face curatenia sau mancarea
in casd, atunci desigur se poate prevede in plan chiar o anexa pentru acestia. Cel mai probabil estetica
anexei casei nu va fi la acelasi nivel cu cea a casei propriu-zise. Motivul nu sta in lipsa monetara, ci in
subtilitatea estetica de intuire a nivelului de trai al proprietarilor si de a sublinia pentru ,,public” cine
este definatorul casei. Partea esteticd a designului ambiental este foarte puternica. Estetica reflecta
temperamentul proprietarului, placerile acestuia, cultura si chiar religia acestuia.

In etapele procesului de design dimensiunea estetici [6 p. 174] este definitorie in importanta fina-
litatii proiectului, per total. Functia esteticd este in conexiune cu functia sintacticd si cea functionala
[6 p. 175]. Designerul ambiental trebuie sa fie constient de faptul cé ceea ce propune la nivel estetic in
proiect se va materializa, iar rezultatul finit, cel palpabil, trebuie sa fie identic cu randalindrile prezen-
tate clientului. Randalinarile trebuie sa redea cat mai fidel realitatea finalizarii proiectului in real. Asa-
dar, designerul ambiental pune la dispozitia beneficiarului lista de materiale de finisaje, lista obiectelor
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de mobilier si a celor sanitare. Moodboard-ul in procesul de design este foarte important. Acesta se
concepe inainte de a integra materialele si obiectele in randalinari. Practic, inca o data realizdm faptul
ca partea estetica, cea vizuald, este foarte importanta in luarea deciziilor. ,, Activitatea designerului este
o impletire permanenta a iesirilor estetice legate de caracteristici semantice racordate la beneficiar” [6
p. 175]. Elementele estetice in design subliniaza cerintele structurale si functionale in spatiul interior;
designerul devenind un intermediar care ajuta la vizualizarea acestor intentii [6 p. 176].

Crearea unei stdri in ambient este sustinuta si prin lumina naturald sau artificiala, directd sau in-
directa, difuza sau concentrata pe o zona sau un obiect anume. Perceptia este modelata prin jocul de
lumini i umbre [6 p. 178]. Lumina influenteaza perceptia vizuala a suprafetelor, formelor si texturilor.

Estetica in designul ambiental se bazeazd pe principiile de compozitie spatiald, in care se regaseste
conceptul armoniei dintre elemente, unde intra notiunile ce {in de amplasare si scalare a obiectelor de
decor, ceea ce poate duce spre un ritm anume. Ritmul se poate crea din modalitatea de amplasare a obiec-
telor in spatiu, prin dimensiunile si formele utilizate in ambient, prin modularitatea pieselor de mobilier
s.a. Proportia in designul ambiental este esentiald, in primul rand, in plan functional, dar si in plan estetic.

Principiul armoniei [6 p. 179] estetice intr-un interior poate fi redat din elementele pe care le con-
sideram monotone sau repetitive, intercalate cu altele pe care le ,,aruncam” aleatoriu (la prima vedere),
insd acestea nu sunt lasate in voia sortii, ci sunt amplasate strategic pentru a rupe din acea stare ,,seacd’,
creand o dorita dezordine controlata.

Un proiect de design, din ,,fasd”, porneste cu un entuziasm, pentru a avea o finalizare cu impact vi-
zual, astfel incét, prin schitele preliminare de concept si de idei, se contureaza partea esteticd. Pornind
in a privi dimensiunea estetica, treptat, se urmeaza fazele de cercetare si analizd amanuntitd in vederea
realizérilor iteratiilor, a variantelor de mixare a diverselor forme, nuante, texturi si, de ce nu, stiluri.

Continutul estetic dintr-un proiect al designerului reprezintd nucleul creatiei acestuia. Creatia
vizuald are un mesaj, o poveste. Dintr-un proiect de design ambiental putem extrage trasaturile desig-
nerului, chiar putdndu-1 privi ca pe un artist. Diferenta dintre un designer interior si un artist vizual
sta in marja de libertate a deciziilor cu privire la intregul proiect. Prin urmare, artistul are libertate
nemadrginitd de visare, insd designerul trebuie sé {ina seama si de preferintele beneficiarilor, iar in plus
gradul sdu de visare este ingrddit de constrangerile de functionalitate si de spatialitate din spatiul pe
care urmeaza sa-1 amenajeze.

Preferintele estetice se remarca dupa preocupirile indivizilor si dupa abilitatile, scopurile si inten-
tiile lor. Totodata, deciziile acestora nu se limiteazd doar pe plan estetic, ci o alegere de design poate
proveni din convingerile lor culturale, religioase, economice, dar tin, bineinteles, si de partea functio-
nala a designului [7 pp. 128-129].

Estetica in designul ambiental propune o comunicare a mesajului vizual. Din diagrama elementard
a comunicarii putem desprinde notiuni tangibile cu subiectul nostru. Aspectul sintactic al informatiei
vizuale in ambient este dat de succesiunea semnalelor auditive, grafice, s.a. Aspectul semantic al infor-
matiei vizuale se muleaza pe conventiile sociale, ,deoarece semnificatia nu este identica pentru tofi par-
ticipantii la actul comunicativ, aici se face distinctia dintre informatia semanticd intentionata (informatia
pe care emitatorul vrea s o faca) si informatia semantica realizata (informatia pe care receptorul o des-
prinde din mesajul receptat)” [2 p. 45]. Ultimul aspect al comunicarii este cel pragmatic care reprezinta
efectul asupra receptorului, aici ficAndu-se un transfer de informatie cétre receptor [2 pp. 45, 49].

In sfera esteticii cotidiene calitatea estetici se remarci nu numai unde functia estetica este cea
principald sau in sine in operele de artd, ci apare si in zona ambiantei cotidiene, unde oamenii intrd in
legaturd directa cu materialitatea obiectelor [2 p. 30]. Modalitatea de gandire asupra esteticii existen-
tialiste poate determina vaste teorii, printre care si cea expusa de scriitorul Jean-Paul Sartre - ,,conce-
perea artei ca realizare a unei esente ascunse, mistice, transcendente realitatii...” [2 p. 31].

Experienta esteticd, dupa cum sustine filozoful american M. Beardsley, apare doar daca o persoa-
nd este ,unificata si placuta prin faptul ca este legata de forma si calitatile obiectului prezentat in mod
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senzorial sau imaginar” [8 p. 81], concentrandu-si astfel atentia asupra sa [9 p.12]. Experienta estetica
se realizeazd in momentul in care atentia este orientata si concentratd, individul fiind astfel detasat
de fluxul experientei cotidiene [9 p.12], punand in prim-plan ceea ce el gandeste si doreste de fapt sa
regaseasca in designul spatiului interior.

Evaluarea operei cu ajutorul calificativului ,,frumos” poate fi efectuatd din perspectiva a doud
puncte de vedere diametral opuse - cel al observatorului si cel al creatorului. Dupéd cum afirma Edgar
Carrot la inceputul secolului XX, frumosul produce placere, ca reactie la senzatia vizuala, tactild sau
acustica [2 p. 34]. Un design ,,frumos” se incadreaza in ordinile estetice care sunt stabilite si acceptate
de catre societate [2 p. 35]. Catalogarea unui design interior de a fi ,,frumos” tine de reactia emotio-
nala a privitorului. Aceste reactii se diferentiaza considerabil de la un privitor la altul. La identificarea
uratului si a frumosului in estetica spatiului ambiental se pune accent pe calitatea produselor si a ma-
terialelor sau pe starea pe care o emand incédperea, apeland la trezirea amintirilor (care pot fi placute
sau, din contra, neplacute) [2 p. 35]. Universul creativ are ca baza principiile estetice, gravitand in jurul
reactiilor si a emotiilor ,,pe care le trezeste un produs in interiorul fiintei umane” [10 p. 48]. Comple-
xitatea reactiilor indivizilor in momentul contactului cu partea esteticd a lucrurilor sau in momentul
in care intrd intr-un spatiu interior se poate descrie mai exact prin citatul: ,Experienta esteticd este
intotdeauna mai mult decat estetica” [11 p. 29] - idee sustinutd de N. Shusterman si preluata de la J.
Dewey, ceea ce semnificd faptul ca in fundamentul experientei estetice se regdseste o responsabilitate
morala desprinsa din educarea civica a individului [9 p. 24].

Estetica in organizarea spatiului ambiental

Printre cuvintele de ordine raportate la aria spatiului interior ambiental se regaseste ,,organizarea” [2
p. 70] si se intdlneste in variantele de amplasare in plan ale pieselor de mobilier, {indnd cont de standar-
dele de ergonomie ale spatiului. In primul rind, organizarea spatiului are loc pe principiile de functiona-
litate, insa designul inseamna si o organizare pldcutd, estetica a elementelor din spatiul ambiental. Orga-
nizarea estetica poate reprezenta modul in care se utilizeazi forma, culoarea, textura si linia stilistica in
ambient. Culoarea respectd configuratia formei, conduce la intuirea mesajului comunicat prin estetica.
Linia esteticd sau, metaforic vorbind, , firul narativ” dintr-un spatiu ambiental se formeaza prin ritmul
creat in compozitia pe care o privim la 360 de grade, in plan orizontal, dar si vertical [2 p. 73].

Valoarea estetica se cuantifica in felul in care culoarea este amplasaté in spatiul ambiental prin
simetrie, echilibru sau repetitia acesteia, crednd ritmul. Valoarea estetica este ,,valoarea pe care o are in
virtutea pldcerii pe care o ofera strict in virtutea proprietatilor sale perceptive” [7 p. 81]. Frumusetea
oricarui spatiu este sus{inutd de formele care se conecteaza intre ele, realizind o compozitie esteticd
echilibrata, ordonatd si armonioasd, ceea ce propune o atmosferd relaxanta [7 p. 81].

O estetica unitard se alcdtuieste pornind de la notiunea de varietate ori prin contrast, sau prin
realizarea miscarii prin continuitate [2 pp. 74-77]. Unitatea estetica are loc in momentul in care ele-
mentele se aldtura sau se imbind armonios intr-o anumitd ordine. O esteticd unitara a spatiului care
se bazeaza pe contraste (de culoare) poate fi denumita ca fiind o comunicare a extremelor sau cand
se referd la relatia de complementaritate a acestora, estetica in spatiul ambiental fiind propusa prin
valorile opuse ale nuantelor. De aici se dezvolta un simt al echilibrului in compozitia tridimensionala,
unde este necesard o pondere a culorilor, texturilor si, implicit, a ideilor. Efectul de vibratie cromatica
a suprafetelor de materiale este sustinut de jocul de lumina si umbra [2 pp. 74-75].

Organizarea planului spafiului interior are legatura cu dimensiunea esteticd in design sau este doar o
etapa in care partea functionald si ergonomica isi spune cuvantul? Cu sigurantd, organizarea unui spatiu
interior, chiar si cAnd ne referim la amplasarea pieselor de mobilier in planul orizontal cotat, nu {ine doar
de eficientizarea miscérii noastre printre obiecte, ci este vorba si de modalitatea in care observam forme-
le obiectelor amplasate in spatiu. In functie de suprafati si de constrangerile elementelor arhitecturale
(stalpi, grinzi) sau a zonelor de goluri de usa sau ferestre, ne putem orienta spre variantele de mobilare.



STUDIUL ARTELOR SI CULTUROLOGIE: istorie, teorie, practicd 2025, nr. 1 (48)

Documentarea si selectarea pieselor de mobilier se face in mod subconstient, {indnd cont de tipurile de
activitafi pe care le stim ca se vor desfasura in acel perimetru. Asadar, designerul va opta, spre exemplu,
pentru corpuri de mobilier cu colfurile rotunjite sau in forma ovald, sau pe cerc, daca primeaza siguranta
(de exemplu, in cazul ambientdrii unei camere pentru copii, in locurile de joaca, in cabinetele medicale
destinate copiilor etc.). Pe langé formele obiectelor vazute in planul bidimensional, designerul este atent
si la scalarea, amplasarea si crearea, pana la urma, a unei compozitii echilibrate vizual.

Universul estetic al designului ambiental se ghideaza dupa principiile si normele de proiectare,
tinteste sd bifeze in plan bidimensional si tridimensional, o compozitie corectd (avand in considerare
limitdrile tehnice sau estetice impuse de locatie sau beneficiar) si, nu in ultimul rand, estetica este con-
ceputd prin modul in care designerul detine capacitate de filtrare a dorintelor beneficiarului, dar, in
acelasi timp, lasaindu-si amprenta prin anumite elemente de finete (elemente ce sunt descoperite, ob-
servate si intelese de insusi designerul pe parcursul timpului). Gustul estetic difera de la om la om, insé
exista de cele mai multe ori posibilitatea de a ajunge la un numitor comun, satisfacitor pentru ambele
tabere (client versus designer). Gustul estetic al designerului trebuie sa se modeleze dupa beneficiar,
insd si designerul, la randul sau, are misiunea de a-i prezenta clientului opinii pro si contra asupra
fiecdrei variante de amplasare sau selectare a finisajelor sau pieselor de mobilier din spatiul ambiental.
Altfel spus, universul estetic in designul ambiental necesita o comunicare verbala a ideilor, sustinute
de o prezentare a unor imagini vizuale.

Gustul are legatura cu placerea estetica si depinde de satisfactia utilizarii unui produs sau de satis-
factia petrecerii timpului intr-un ambient. Senzatia estetica reprezintd modul in care oamenii trec prin
filtrul mintii orice amdnunt ce graviteaza in jurul perceptiei, a conditiei psihice personale, senzatie ce
poate avea diferite grade de placere [7 pp. 196-197]. Designul trebuie sa fie plicut si estetic la vede-
re. Modalitatea de observare a gradului de importanta estetica a designului interior se poate realiza
printr-o evaluare [7 p. 200], prin simplul fapt al invitarii mai multor persoane intr-un anumit spatiu
ambiental pentru a face schimb de opinii asupra designului, dar cel mai pretios moment si cel mai real
este captarea grimaselor acestora in momentul in care pasesc in incapere.

Limbajul estetic privind subtilitatea detaliilor in conturarea designului ambiental

Charles R. Swindoll, autor si pastor american, sustine ca ,,detaliile fac diferenta’, ceea ce se referd
la faptul ca succesul si excelenta se contureazd din micile detalii a vietii de zi cu zi. Aceasta ipotezd se
regaseste deseori in predicile sale si subliniazd dezvoltarea caracterului, punand accent pe organizarea
timpului. Ca o paralela cu subiectul abordat in acest articol - ,,Estetica in designul ambiental” - pu-
tem remarca o similitudine in modalitatea de abordare a proiectelor de design interior. Accentul pe
detalii este esential in spatiul ambiental.

In designul ambiental, pe langa alegerea finisajelor si a pieselor de mobilier, cea mai mare impor-
tan{d o au accesoriile sau obiectele de decor. Putem spune cu fermitate cd un obiect de decor intregeste
imaginea generald a compozitiei spatiale. Obiectul de decor poate fi chiar cheia, punctul central de
unde incep sa graviteze celelalte forme ale obiectelor. Obiectul de decor poate fi observabil pe planul al
doilea sau chiar pe ultimul plan, important este sd nu pard a fi in plus, sd nu para din altd linie stilistica.
Orice obiect de decor sau accesoriu, integrat gresit in ambient, poate face ca toata munca designerului
sa fie in zadar. Documentarea in privinta alegerii obiectelor de detaliu in ambient trebuie realizatd
cautand aceeasi categorie tematica [3 p. 273] pe plan estetic, dar si dupa functiile conexe ale obiectelor
ce trebuie sa satisfacd nevoile utilizatorilor.

Printre accesorii [12] amintim: méanerele unei usi, méanerele si picioarele pieselor de mobilier, siste-
mele de deschidere (a fronturilor, sertarelor etc.), estetica prizelor si a intrerupétoarelor, materialele tex-
tile selectate pentru dormitor (asternutul, cuvertura, fetele de perna), materialele textile pentru living
(pétura sau cuvertura, fetele de perna), pentru locul unde se ia masa (fata de masa, napronul, suportul
farfuriilor realizat din diverse materiale, suportul pentru lumanari si cel pentru servetele, sfesnicul,
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estetica veselei si a tacamurilor), pentru blatul din bucatérie (suportul de cutite, tocatorul lasat intenti-
onat la vedere, oliviera sau zaharnita), pentru baie (covorasele si perdeaua de baie, suporturile pentru
produsele de baie, manerele de sustinere in cabinele de dus, buretele sau anumite produse de curatare
corporala ldsate intentionat cu logo-ul acestora la vedere), covoarele, draperiile si perdelele sau jaluze-
lele, suporturi de chei pentru masa tip consola, bolurile pentru fructe, luméanari, rame foto, platouri de
decor, umidificatoarele de aromatizatoarele, oglinzile, vazele, chiar si plantele naturale sau artificiale
care se amplaseaza in vaze sunt percepute ca fiind elemente ,,accesorii” ale esteticii ambientale.

Comunicarea vizual-esteticd urmeaza o linie stilisticd care urmareste tendintele. Intreaga naratiu-
ne a designului [13 p. 239] unui produs este rezultatul unui proces complex de gandire a acestuia si de
integrare a produsului intr-o stilistica potrivitd a spatiului ambiental. In plan social, designul a devenit
un instrument ce conecteaza indivizii in societate [13 p. 239], iar prin estetica obiectelor pe care le se-
lecteazd a fi utilizate sau prin decizia petrecerii timpului intr-o anumita locatie cu un design pe gustul
acestora ei pot avea parte de o experientd minunata privind partea vizual-estetica.

Concluzii

In concluzie, calitatea laturii estetice a designului ambiental porneste inca din primele etape de
dezvoltare ale proiectului. Pentru realizarea unui design estetic care sa satisfacd dorintele beneficia-
rului este necesar ca acestia sa comunice. Un schimb de idei eficient ajuté la o conturare mai clara si
onestd a ariei estetice abordate in amenajare. Extragerea informatiei pe care o primeste designerul
din discutia cu beneficiarul si sentimentele pe care acesta le pune pe tavd pentru a fi ,,descoperit” mai
amanuntit ajutd designerul in studierea si crearea liniei stilistice de ambientare pentru acesta.

In contemporaneitate indivizii nu mai au nostalgia imitatiei, dar detin ,,puterea impunerii de ima-
gini” [14 p. 9]. Totodata, imaginea esteticd poate presupune diverse interpretari, in functie de ,,posibi-
litatea imaginadrii” [14 p. 9], mai exact, in functie de capacitatea designerului de a reda vizual ceea ce
clientul isi imagineaza si viseaza.

Experienta estetica in ambient, modalitatea de gandire a proiectelor de design, partea estetica de
organizare a spatiului ambiental si limbajul estetic privind subtilitatea detaliilor, sunt subiectele ce
traseaza directii adiacente de discutii pe baza carora se pot extrapola chiar in alte arii ale designului
sau ale artelor, dezvoltandu-se astfel noi idei. Conexiunea acestora este importanta de avut in vedere
de cétre un designer ambiental, deoarece astfel isi sporeste creativitatea estetica si nu numai.
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