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In articol este abordatd problema construirii miturilor artistice in societatea contemporand. Studiul subliniazd rolul
capitalului simbolic, al institutiilor culturale, criticilor si al mass-mediei in validarea operelor si artistilor, inclusiv a celora
care nu corespund criteriilor estetice obiective. Este examinatd dimensiunea strategiei de automitologizare, precum i cea de
canonizare artisticd. Procesul de recunoagtere si de validare sociald accentueazd, in unele cazuri, disonanta dintre valoarea
esteticd intrinsecd si valoarea simbolicd atribuitd. In consecintd, miturile artistice devin instrumente de mediere intre creator,
institutii si public, modeldnd memoria culturald si perceptiile colective asupra artei. Articolul evidentiazd necesitatea unei
evaludri critice permanente, care sd diferentieze autenticitatea valorii estetice de legitimitatea conferitd prin capital simbolic.
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The article addresses the issue of constructing artistic myths in contemporary society. The study emphasizes the role of
symbolic capital, cultural institutions, critics, and mass media in the validation of works and artists, including those that do
not meet objective aesthetic criteria. It examines the dimensions of self-mythologization strategies as well as artistic canoniza-
tion. The processes of recognition and social validation amplify the dissonance between intrinsic aesthetic value and attributed
symbolic value. Consequently, artistic myths become instruments mediating between the creator, institutions, and the public,
shaping cultural memory and collective perceptions of art. The article highlights the necessity of continuous critical evaluation,
capable of distinguishing the authenticity of aesthetic value from the legitimacy conferred through symbolic capital.
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Introducere

Mitul artistic reprezinta un fenomen cultural complex, situat la intersectia dintre creatie, percep-
tia colectiva si istoria culturala. Acesta se refera atat la valoarea intrinsecd a operei, la talentul artis-
tului, cat si la modul in care societatea construieste si transmite o imagine despre individ si opera. In
societatea contemporana, procesul de mitizare devine tot mai insistent, iar artistii si/sau operele lor
sunt rapid transformate in simboluri culturale Aceasta tendinta nu este insd una noué: in perioada
sovieticd, miturile, inclusiv cele artistice, erau direct consecinta ideologiei totalitare. Lideri politici,
precum Vladimir Lenin, erau mitizati ca figuri simbolice, iar artistii, adepti ai realismului socialist,
precum si ,,creatiile” lor erau transformati in modele de valori si moralititi colective. In ultimele doua-
trei decenii, desi traim intr-o societate democratica, in care, teoretic, libertatea artistica si pluralismul
ar permite o apreciere criticd si obiectiva, mitizarea artisticd persista, manifestandu-se prin supraa-
precierea unor figuri sau opere in functie de gusturi sociale, presiuni, interese economice si narative
mediatice. Astfel, miturile artistice nu dispar odata cu schimbarea regimului politic, ci se transforma,
continudnd sa modeleze memoria culturala si perceptia valorii artistice.
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Crearea persistentd a miturilor artistice serveste mai multor scopuri sociale si culturale: confera
coeziune identitara prin exemplificarea unor valori simbolice, faciliteaza legitimizarea institutionala
si economica a artei, oferd publicului experiente estetice si emotionale insotite de povesti captivante.
In plus, miturile devin instrumente prin care societatea negociazi relatia dintre succesul imediat, re-
cunoasterea posterioara si valoarea intrinseci a operei. In multe cazuri, aceste mituri nu reflecti fidel
performanta artistica, ci raspund mai degraba nevoilor narative si sociale ale epocii contemporane.

Mitul artistic: mecanisme de formare si de consolidare a autoritatii simbolice

Analiza miturilor artistice necesitd o abordare interdisciplinara, integrand teoria culturald, socio-
logia artei, studiile de media etc. In aceasta ordine de idei, pentru a intelege si a explica modul in care
apar si se consolideaza miturile artistice, este foarte utila teoria lui Pierre Bourdieu, din care desprin-
dem céteva concepte definitorii si anume: ,,capitalul simbolic si legitimarea artei’, ,,cdmpul cultural’,
»autonomie vs. heteronomie”, ,,functia mitului in mentinerea puterii simbolice”, ,,mituri si nonvalori”.
Primul termen, ,,capitalul simbolic”, potrivit lui P. Bourdieu, inseamna prestigiu, recunoastere si au-
toritate culturald conferiti unui individ sau unei creatii [1]. In contextul artei, capitalul simbolic este
ceea ce face ca un artist/o creatie sa fie perceput ca ,valoros” sau ,,important”. Miturile artistice se
formeaza adesea pe baza acumularii si legitimizarii acestui capital, care poate fi conferit de institutii,
critici, mass-media sau de comunitéti culturale etc. Un pseudocéntec, devenit slagar, exemplifica ple-
nar mecanismele prin care campul social si mediatic valideaza simbolic un produs. In cazul acestuia,
popularitatea lui se consolideazd prin expunere mediaticd intensiva (difuzarea constanta la radio, tele-
viziune sau prin platforme digitale creeaza iluzia calitatii si legitimitatii), asocierea cu evenimente sau
campanii culturale (cantecul poate fi integrat in contexte sociale si festive, care sporesc vizibilitatea si
acceptarea sa), recunoasterea colectiva (perceptia publicului contribuie decisiv la canonizarea tempo-
rara a cantecului ca slagdr, indiferent de judecata criticilor de specialitate). Astfel, nu valoarea obiec-
tiva a operei este cea care conteaza in mod primordial, dar modul in care aceasta este recunoscuta si
validata social.

O importantd deosebitd in crearea miturilor il are cAmpul artistic, definit de P. Bourdieu drept
un spatiu social autonom, in care diferiti actori (artisti, critici, curatori, institutii) concureazd pentru
recunoastere si prestigiu [1]. In cAmpul acesta miturile se nasc atunci cind anumite opere sau biografii
sunt promovate ca exemplare, iar altele sunt marginalizate sau ignorate. Aceasta competitie produce
selectii care transforma artistii in figuri mitice, in functie de strategie, pozitie sociald si relatii de pute-
re. Deci, nu este exclus ca un produs artistic sa fie recunoscut si validat social, chiar daca, obiectiv, este
lipsit de valoare artistica. Fenomenul respectiv se poate intdmpla tocmai prin mecanismele capitalului
simbolic si ale campului cultural. Or, daca un individ sau o institufie cu prestigiu acordd atentie sau
promovare unei opere, aceasta poate deveni valoroasd in perceptia publicului, independent de cali-
tatea sa esteticd obiectiva. Practic, recunoasterea sociala poate transforma ceea ce este mediocru sau
nevaloros intr-un mit cultural, deoarece societatea tinde sd accepte validarea actorilor perceputi ca
autoritafi. Institutiile culturale (muzee, teatre, galerii, festivaluri) pot conferi vizibilitate si legitimitate
unui produs artistic, criticii, curatorii sau expertii cu prestigiu pot ,certifica’ o oper3, iar aceastd vali-
dare institutionald devine un simbol al valorii, chiar daci opera nu are calititi artistice reale. In plus,
exista si interese strategice, fie particulare (un curator sau un critic poate sustine o opera pentru a-si
intdri propriul prestigiu/capital sau pentru a influenta cdmpul cultural), fie sociale, economice etc.,
care determina mitizarea nonvalorilor. In rezultat, publicul tinde si accepte validarea institutionald
drept un criteriu de valoare. La randul ei, validarea colectivd produce consolidarea mitului, chiar daca
opera in sine nu merit3 aceasta apreciere. In timp, mitul se autoperpetueazi prin repetarea si promo-
varea continua.

Este cunoscut faptul ca miturile artistice apar adesea in zonele in care autonomia si heteronomia
se intersecteazd: un artist poate fi mitizat atat prin merit artistic real, cat si prin promovare institutio-
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nald, chiar daca opera sa nu corespunde valorilor estetice obiective. In acest cadru, formarea si conso-
lidarea miturilor este strans legata de procesul de canonizare, prin care anumite opere si personalitéti
creatoare sunt consacrate ca repere durabile ale culturii, fiind integrate in repertoriul valorilor recu-
noscute. Relatia dintre canonizare si mitul artistic este bidirectionala. Pe de o parte, canonizarea con-
solideaza mitul, deoarece integrarea unui artist in repertoriul cultural consacrat ii confera o autoritate
simbolicd suplimentara. Pe de altd parte, mitul artistic poate facilita procesul de canonizare, intrucat
imaginea simbolica a creatorului si naratiunile construite in jurul operei sale pot influenta perceptia
publicului si a institutiilor culturale. In acest fel, mitul devine un factor ce favorizeaza recunoasterea
si perpetuarea reputatiei artistice. Totusi procesul de canonizare poate genera si efecte de excludere.
In momentul in care atentia culturali se concentreaza asupra unor figuri artistice consacrate sau mai
putin consacrate, alte creatii pot raméne in afara circuitului de recunoastere (de exemplu, Vincent
van Gogh este un caz celebru de recunoastere tardiva: in timpul vietii, a vandut doar céateva tablouri
si a avut un succes aproape inexistent. Recunoasterea lui ca pictor important a inceput sa se consoli-
deze abia dupa moartea sa, la inceputul secolului XX, cand colectionarii si criticii de artd au inceput
sd aprecieze valoarea inovatoare a lucrarilor sale. Nici creatia poeticd a lui George Bacovia n-a fost
recunoscuta ca valoare decat aproape de sfarsitul vietii scriitorului. Astfel, mitul artistic poate domi-
na discursul cultural si poate limita vizibilitatea altor forme de expresie artistica. In anumite cazuri,
includerea unor creatii discutabile in canon poate fi si rezultatul inertiei culturale. Odaté ce o opera
sau un artist au fost integrafi in repertoriul cultural consacrat, aceasta pozitie tinde sa se perpetueze
prin traditie, prin programe educationale si prin reproducerea discursului critic existent. Astfel, ca-
nonul poate conserva nu doar valori autentice, ci si creatii care au fost consacrate in contexte istorice
specifice si care nu mai corespund neapirat criteriilor estetice actuale. In ansamblu, existenta unor
nonvalori in interiorul canonului artistic demonstreaza ca procesul de canonizare nu este exclusiv un
act de evaluare estetica, ci si rezultatul unor mecanisme culturale, institutionale si simbolice complexe.
Analiza acestor mecanisme permite o infelegere mai nuantata a modului in care valorile artistice sunt
construite, legitimitate si perpetuate in cadrul culturii. Totodatd, o asemenea perspectiva critica evi-
dentiazd necesitatea reevaludrii permanente a canonului artistic, astfel incét acesta sa reflecte cat mai
fidel criteriile autentice ale valorii estetice.

Pentru a recunoaste valorile si pentru a evita crearea unor false mituri artistice, e necesar a face
diferenta dintre autonomia si dependenta externa a produsului artistic, in cazul primului termen, fiind
vorba despre capacitatea campului artistic de a se autoreglementa, adica de a-si stabili propriile crite-
rii de valoare si legitimitate, independente de presiunile economice, politice sau sociale, in cel de-al
doilea - dependenta cAmpului artistic de factori externi. Intr-un cAmp autonom, succesul unui creator
depinde, in primul rand, de meritul artistic, de originalitate si inovatie, nu de aprobarea publicului
larg sau a institutiilor de prestigiu, iar intr-unul heteronom, recunoasterea, promovarea si mitizarea
artistilor sau operelor sunt influentate mai mult de institutii, piatd, ideologie sau de gustul publicului.

Cat priveste mecanismele autonome si heteronome de constituire a mitului, in campul artistic,
acestea vizeazd: a) criteriile (originalitate, calitate estetica, inovatie, relevanta simbolica versus recu-
noastere sociald, presiune institutionald, gustul publicului, interese economice, politice etc.); b) actorii
principali (artistii, criticii specializati, comunitati profesionale versus institutiile culturale, mass-me-
dia, piata culturald); c) procese/functii (evaluare artistica intrinseca, aprecierea calitatii intrinseci, se-
lectia si recunoasterea operelor inovative versus promovarea si validarea sociald, mitizarea artistilor si
operelor, crearea popularitafii si a legitimitétii externe). Drept rezultat, in cazul autonomiei se poate
vorbi despre recunoasterea durabila bazatd pe merit, despre valoare intrinseca stabilita, in cel al he-
teronomiei — despre mitizarea artistilor/ lucrarilor non-valoroase, despre popularitate temporara sau
impusd. Asadar, in analiza fenomenului artistic este necesard distinctia dintre valoarea esteticd a ope-
rei si valoarea simbolicd, pe care aceasta o dobdndeste in spatiul cultural. Desi aceste doud dimensiuni
pot coincide, ele nu sunt identice si functioneaza conform unor logici diferite. Tudor Vianu, abordand
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problema structurii artistice, menfiona urmatoarele insusiri ale acesteia: a) intuitivul/puterea repre-
zentativa: ,,...puterea artistului de a retine si de a reproduce imaginii individuale este neasemuit supe-
rioara oamenilor lipsifi de inzestrare artistica” [2 p. 226], ,,gdndirea lui este in adevar intuitiva, totul
rezolvandu-se pentru el in imagini” [2 p. 229]; b) adancimea psihica - ,,oricare dintre trairile artistului,
intrucét se comporta ca artist, gaseste calea unei largi difuzari in addncimile organizatiei sale fizice, de
unde constiinta le culege sub forma unor emotii” [2 p. 231]; ¢) fantezia creatoare (din propria ei pro-
ductivitate internd, fard niciun motiv exterior aparent, fantezia creatoare ajunge sa inchipuie o lume
miraculoasé de forme); d) puterea expresiva (imaginile sensibile/reprezentarea unui sentiment se aso-
ciazd cu imaginea expresiei corespunzdtoare — sunet , culoare, cuvant etc.). Pe langa aceste insusiri ale
creatorului, Tudor Vianu identifica si o serie de norme estetice, care decurg din insasi natura artei si
care contribuie la determinarea valorii operei. Printre acestea, un loc central il ocupa norma unitatii.
Opera de arta trebuie sa constituie un ansamblu coerent si organizat, in care elementele componente
sunt integrate intr-o structura semnificativd. Dupa cum afirma T. Vianu, ,unde avem haos, intalnire
intdmplétoare si nemotivata de lucruri eterogene, acolo nu poate sé fie arta” [2 p. 39]. Prin urmare,
opera artisticd rezultd din articularea necesara a elementelor sale intr-un tot organic, in care fiecare
componentd contribuie la unitatea expresivd a ansamblului. O altd norma esentiald este originalitatea,
care se explicd prin faptul cd opera de artd este produsul unei individualititi creatoare si trebuie sd
poarte amprenta personalititii artistului. In aceastd ordine de idei, T. Vianu sublinia ci orice creatie
autenticd este ,,strabatuta de curentul liric al unei personalitati” [2 p. 39], ceea ce inseamna cd opera
reflectd modul specific de a percepe si de a interpreta lumea al creatorului. Conform esteticianului
roman, originalitatea nu implicd doar noutate formald, ci exprima autenticitatea experientei artistice
si caracterul irepetabil al perspectivei individuale. In ansamblu, conceptia estetic a lui Tudor Vianu
evidentiazd faptul ca opera de arta se constituie la intersectia dintre facultatile creatoare ale artistului
— intuitie, profunzime psihicd, imaginatie si expresivitate — si normele structurale ale artei, precum
unitatea si originalitatea. Aceste elemente determina atét specificul actului creator, cat si criteriile prin
care poate fi evaluatd valoarea esteticd a operei.

Strategii de automitologizare

Automitologizarea reprezinta un fenomen esential in procesul de construire a imaginii creatorului
in societatea contemporana. Aceasta presupune ca artistul, constient sau inconstient, nu se limiteaza la
producerea operei sale, ci se implicd activ in modelarea perceptiei publice si culturale asupra propriei
persoane. In acest sens, mitul artistic este rezultatul evaluirilor critice, al institutiilor culturale si al
strategiilor deliberate de promovare si de construire a unei imagini. Drept consecintd, interactiunea
dintre identitatea reald a artistului, discursul sdu public si interpretarile colective, transforma creatia
individuald intr-un fenomen cultural mai amplu.

Unul dintre principalele mecanisme de automitologizare constd in gestionarea narativd a propriei
biografii. Prin intermediul interviurilor, autobiografiilor, corespondentei sau declaratiilor publice, ar-
tistul isi poate selecta momentele definitorii, exagera dificultatile depésite sau accentua ,,momentele de
revelatie” care ii definesc cariera. Astfel, biografia devine un instrument prin care se contureazd mitul.
Prin selectarea evenimentelor si prezentarea lor intr-un mod coerent, artistul poate crea impresia unei
traiectorii inevitabile si ,,destinate” succesului. El poate construi tipare repetate de aparitii, declaratii si
gesturi care devin parte din mitul sdu. Acestea sunt adesea subtile — de la modul de a vorbi despre pro-
cesul creativ, pana la alegerea mediului in care operele sunt prezentate. Ritualizarea produce un cadru
de asteptare in rindul publicului, care percepe fiecare interventie ca parte a unui discurs coerent, ce
confera autoritate si legitimitate. In aceastd perspectiva, mitul se construieste atat prin naratiune, cat si
prin performanta constanti a identitatii. Insasi opera lui poate fi utilizati ca instrument de automitolo-
gizare. In acest sens, creafia inceteaza si mai fie doar expresia unei individualiti{i interne, ea devenind
un mijloc de a proiecta imaginea artistului in spatiul cultural si de a genera recunoastere simbolica.
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O altd dimensiune esentiald a automitologizdrii consta in gestionarea relatiilor cu alti artisti, insti-
tutii sau figuri culturale, proces care contribuie semnificativ la consolidarea prestigiului si la contura-
rea imaginii de autor exceptional. In acest cadru, artistul se raporteazi la intregul ecosistem cultural in
care opereaza, folosindu-I strategic pentru a-si amplifica vizibilitatea si autoritatea simbolica. Un prim
mecanism il reprezinta atribuirea sau exagerarea influentei unor mentori, prieteni si colaboratori. In
situatiile in care un artist se asociazd public cu figuri deja consacrate, perceptia asupra capacitatilor
sale este amplificatd. Mentoratul devine astfel un instrument de validare indirecta: pe langa calitétile
proprii ale artistului este recunoscut si faptul ca a fost ,,aprobat” sau ,,ghidat” de persoane cu prestigiu.
Exagerarea acestor relafii poate contribui la crearea unei aure de exceptionalitate, chiar daca impactul
real al mentorului asupra operei nu este major. Aceasta strategie reflecta un proces de interdependenta
simbolica, prin care prestigiul si capitalul cultural circuld intre indivizi, sporind vizibilitatea si legitimi-
tatea celor mai putin consacrati. In paralel, asocierea cu curente/tendinte artistice recunoscute sau cu
institutii prestigioase functioneaza ca un mecanism de validare sociald si culturald. Prin pozitionarea
in proximitatea unor grupuri sau miscari artistice consacrate, individul isi insuseste o parte din aura
si legitimitatea acestora. Aceasta strategie nu implica neaparat aderarea totald la principiile curentului
sau institutiei respective, dar insasi utilizarea acestora ca marcatori simbolici faciliteazd recunoasterea
in campul artistic. De exemplu, participarea la expozitii prestigioase, la festivaluri internationale sau la
proiecte notabile poate transforma un artist relativ necunoscut intr-un reper cultural. Mai mult, aceste
relatii sunt adesea gestionate strategic pentru a produce efecte comparative si ierarhice. Artistul poate
sa-si sublinieze relatiile cu figuri de referin{d pentru a evidentia diferenta dintre sine si alti creatori,
creand implicit un raport de superioritate sau exceptionalitate. In acelasi timp, asocierea selectivi
poate fi utilizata pentru a minimaliza influentele negative sau competitia perceputa, reducand astfel
riscul unei evaludri critice nefavorabile. In acest fel, automitologizarea devine o forma de negociere
simbolicd, unde relatiile externe sunt instrumente deliberate de consolidare a capitalului simbolic.

O dimensiune suplimentara a acestei strategii este crearea unei retele culturale circulare, in care
fiecare asociere si colaborare este mediata si reutilizatd pentru a intdri imaginea individuald. Relatiile
devin instrumente de legitimare punctuala, ele ficand parte dintr-o constructie narativa mai ampla,
in care artistul isi contureaza o identitate coerenta si recognoscibila. Astfel, colaboratorii, mentorii,
colegii de generatie sau institutiile culturale devin ,,elemente constitutive” ale mitului personal, con-
tribuind la perceptia unei autoritafi culturale inevitabile si la consolidarea unei pozitii durabile in
memoria colectiva a comunitatii artistice. Automitologizarea se amplificd esential prin controlul me-
diului online. Platformele sociale permit promovarea operelor, gestionarea directa a imaginii publice:
selectarea opiniilor publicului, modul in care operele sunt prezentate, crearea unei naratiuni coerente
despre parcursul profesional si viata personala. Astfel, artistul devine un ,,manager de simboluri cul-
turale”, care modeleazd perceptia colectiva asupra valorii si prestigiului sau.

Concluzii

Miturile artistice reprezinta instrumente complexe de mediere culturald, care modeleazd percep-
tia valorii si a prestigiului in cadrul comunitétilor artistice. Ele functioneazd ca mecanisme prin care
capitalul cultural si autoritatea sunt consolidate, permitdnd anumitor creatii sau personalitati sa do-
bandeasca vizibilitate si recunoastere sociala, chiar in absenta valorii estetice obiective.

Procesul de canonizare este strans legat de mitul artistic, ambele influentdndu-se reciproc: cano-
nizarea conferd legitimitate si durabilitate imaginii unui artist, in timp ce mitul faciliteaza integrarea
sa in repertoriul cultural consacrat. Aceasta relatie bidirectionala releva faptul cé selectia operelor si
artistilor include si mecanisme sociale, institutionale si simbolice, ceea ce poate conduce la includerea
unor nonvalori in canonul artistic.

Strategiile de automitologizare demonstreaza rolul activ al artistilor in construirea propriei ima-
gini culturale. Gestionarea relatiilor cu mentori, colaboratori, institutii si publicul, precum si controlul
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narativ si mediatic al biografiei si operelor, transforma artistul intr-un ,,manager de simboluri cultura-
le”. Aceastd dimensiune subliniaza interdependenta dintre creatie si reprezentare sociald, evidentiind
modul in care mitul poate fi utilizat pentru a amplifica prestigiul personal si a consolida capitalul
simbolic.

Distinctia dintre valoarea estetica intrinseca a operei si valoarea simbolica atribuita de mediul
social, institutional si mediatic rimane esentiald pentru o evaluare criticd a fenomenului. Intelegerea
acestor mecanisme permite explicarea aparitiei si perpetudrii miturilor artistice, precum si formularea
unor criterii mai riguroase pentru selectia si promovarea operelor autentice, reducand riscul legitimi-
zarii nonvalorilor si contribuind la o culturd artistica mai coerenta si responsabila.

In ansamblu, analiza miturilor artistice releva ci perceptia colectivi, capitalul simbolic si dina-
mica campului cultural interactioneaza complex, producand atat consolidarea unor valori autentice,
cét si perpetuarea unor distorsiuni estetice. Constientizarea acestor mecanisme este cruciald pentru
dezvoltarea unei gandiri critice in cadrul studiilor culturale si pentru practicile curatoriale si educati-
onale, care vizeaza promovarea artei autentice.

Referinte bibliografice
1. BOURDIEU, Pierre. Regulile artei. Geneza si structura cdmpului literar. Bucuresti: Univers, 1998. ISBN 973-34-0425-x.
2. VIANU, Tudor. Estetica. Bucuresti: Orizonturi, 2004. ISBN 973-9154-71-9.
Manuscris primit la 30. 04. 2026. Acceptat pentru publicare la 15. 05. 2026.

Acest articol este distribuit sub Licenta Creative Commons Atribuire-Necomercial-Fara derivate 4.0 International.



